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Informacje podstawowe

Zasady ogolne

Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji powinny spetniaé¢ warunki okreslone w specyfikacji
technicznej dla reklam publikowanych w ramach witryn obstugiwanych od strony technicznej przez
IDMnet S.A. oraz Time S.A.

IDMnet lub Time moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnosci z specyfikacjg i nie dopuscié
do jej emisji badzZ przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia ponizszych warunkoéw.

IDMnet wspétpracuje z wieloma wydawcami i ma z nimi stosowne umowy zawierajgce zapisy o
dostepnych formatach reklamowych, a takze o wptywie obecnosci reklam na korzystanie z witryn i
rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji bgdz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za
dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikow.

Wszystkie gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii muszg by¢ dostarczone
nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed rozpoczeciem emisji. W przypadku materiatéw typu rich media
oraz reklam emitowanych z kodéw zewnetrznych, nie pézniej niz na 4 dni robocze w celu

przetestowania ich przez IDMnet/Time.
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Dostarczanie materialow

Jezeli materiaty nie sg pojedynczym plikiem, nalezy catos¢ skompresowa¢ do formatu ZIP.
Komplet materiatéw nalezy dostarczy¢ minimum 48 godzin przed rozpoczeciem kampanii.
W sktad kompletu materiatéw wchodza:

e Kreacja
e URL docelowy

Kreacje dostarczone do IDMnet powinny by¢ nazwane zgodnie z ponizszym szablonem:
e idmnet_serwis_forma_rozmiar.rozszerzenie

Np.:
e idmnet_se.pl_doublebillboard 750x200.jpg

Skrypty zliczajgce

Skrypty zliczajgce zwykle sktadajg sie z dwdch czesci:

e URL/Redirect - zliczajacy klikniecia
e Element <img> lub <scripts> lub <iframe> - zliczajgcy odstony

powinny by¢ dostarczane w pliku tekstowym o nazwie takiej samej, jak kreacja, z ktérej majg by¢
emitowane.

Np:

e idmnet_se.pl_doublebillboard_750x200.jpg
e idmnet_se.pl_doublebillboard_750x200.txt

Jezeli skrypty zliczajgce sg uniwersalne i majg by¢ emitowane z kilkoma kreacjami, nalezy je umiescic¢
razem z tymi kreacjami w jednym katalogu.

Skrypty emisyjne
Skrypty emisyjne najczesciej w ponizszych jezykach:

e HTML
e JavaScript

Nalezy przesytaé w formie plikow tekstowych, o nazwie opisujgcej emitowang przez nie kreacje, tak
jak w przypadku skryptéw zliczajgcych.

Materiaty nalezy przesta¢ na adres e-mail osoby z dziatu handlowego, ktéra jest wtascicielem

kampanii.
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Ogodlne warunki techniczne
Warstwa klikalna

W celu skutecznego mierzenia klikalnosci kreacji, wszystkie elementy klikalne powinny posiada¢ na
najwyzszej warstwie Button z wywotaniem odpowiednio:

Dla kreacji przygotowanej w HTML5

Wszystkie elementy klikalne kierujgce na strone docelowag muszg wykorzystywac zmienng
"IDMnet.ad.clickTag[0]".

W przypadku kiedy kreacja kieruje na kilka réoznych adreséw URL kolejne adresy wywotywane sg z
nastepnymi numerem:

"IDMnet.ad.clickTag[0]"
"IDMnet.ad.clickTag[1]"
"IDMnet.ad.clickTag[2]"
Woraz kreacjg nalezy przestac liste adreséw URL wraz z odpowiednim ich przyporzadkowaniem.
Przyktadowa implementacja tej zmiennej:
<div id="clickArea">
(..r)
</div>
<script type="text/javascript">
function initAd() {
var clickArea = document.getElementByld("clickArea");
clickArea.onclick = function() {
window.open(IDMnet.ad.clickTag[0], " _blank");
}

clickArea.style.cursor = 'pointer’;

}

</script>

Dla kreacji przygotowanej w jpg, png

Brak dodatkowych wymagan
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Przycisk zamykania (dotyczy tylko kreacji wyswietlanych na warstwie oraz rozwijanych)

Element ten stuzy do zamykania/usuwania kreacji ze strony lub zakoniczenia interakcji, sktada sie z
napisu ,,Zamknij” i krzyzyka.

Przycisk zamykania musi spetnia¢ ponizsze warunki:

e Minimalny rozmiar krzyzyka to 20x20px

e Minimalna wysokos¢ czcionki w napisie ,,Zamknij” to 12px

e Krzyzyk i napis ,Zamknij” muszg znajdowac sie na nieprzezroczystym tle i by¢ klikalne na catej
powierzchni.

e Przycisk zamknij powinien znajdowac sie w prawym, gérnym rogu kreacji.

Do obszaru klikalnego przycisku Zamknij nalezy doda¢ nastepujacg akcje:
HTML5

IDMnet.ad.call("closeAd");

UWAGA! Jezeli kreacja nie bedzie posiadala przycisku zamykania, zostanie on dodany
z kodu emisyjnego, i bedzie wySwietlony nad prawym, gornym rogiem Kkreacji.
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Formy reklamowe , ptaskie”
Ptaskie formy reklamowe sg to kreacje o statym rozmiarze, emitowane w $cisle okreslonych

miejscach serwisu. Dodatkowe wymaganie, poza elementami wymienionymi w tabelce, to dodanie
warstwy klikalnej (dla kreacji html5) opisane w ogdlnych warunkach technicznych.

Formy ptaskie standard

Forma Urzadzenie Waga Rozmiar Format kreacji
Rectangle desktop 60kB (HTML5 do o
multiscreen /mobile 150kB) 300x250px gif, jpg, png, html>
Double desktop 60kBl(;|0TI1\g;_5 do 750x200px gif, jpg, png, html5
billboard 40kB (HTML5 do
multiscreen mobile 80kB) 320x100px gif,ipg,png,htmlI5
120kB (HTML5 do v
Gigabanner desktop 240kB) 1000x400px gif, jpg, png, html5
multiscreen mobile 60kB (HTML5 do 320x250px lub i ne htmls
150kB) 300x250 &ll, JPE, PNE,
70kB (HTMLS5 do .
Halfpage desktop 140kB) 300x600px gif, jpg, png, html5
multiscreen mobile 70kB (HTML5 do 320x600px lub i ne htmls
140kB) 300x600 &ll, JPE, PNE,
Gigabanner desktop 120kB (HTML5 do 1000x400px gif, jpg, png, html5
240kB)
Triple billboard desktop QOkBl(:JIi\;;‘S do 750x300px gif, jpg, png, html5
Wideboard desktop 80kBl(I6-|C')I'I1\g;_5 do 950x200px gif, jpg, png, html5
Double 110kB (HTMLS5 do .
wideboard desktop 220kB) 950x300px gif, jpg, png, html5
70kB (HTML
Halfpage desktop Ok ( > do 300x600px gif, jpg, png, html5
140kB)
Gigabanner . 60kB (HTML5 do 320x250px lub -
mobile mobile 150kB) 300x250 glf/ JP8, png, html5
Understitial . 80kB (HTML5 do .
mobile mobile 160KB) 320x420px jpg, png, html5
Halfpage . 70kB (HTML5S do 320x600px lub v
mobile mobile 140kB) 300x600 gif, jpg, png, html5

Formy reklamowe ,rozwijane”

Rozwijane formy reklamowe s3 to kreacje o zmiennym rozmiarze, emitowane w Scisle okreslonych
miejscach serwisu. Zmiana rozmiaru kreacji polega na rozsunieciu elementéw serwisu (dotyczy
kreacji typu Push) lub na natozeniu na serwis rozwinietej wersji kreacji (dotyczy kreacji typu Expand).

Wymagania techniczne dla obu typdow kreacji expand i push sg identyczne.
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Kreacja powinna mie¢ wymiary rowne wymiarom stanu rozwinietego formy, jednak do czasu

rozwiniecia wyswietlany bedzie jedynie podstawowy obszar. Rozwiniecie kreacji inicjowane jest po
najechaniu myszkg na kreacje, analogicznie zwijanie kreacji odbywa sie po zjechaniu myszki z
reklamy. Opcjonalnie zwiniecie i rozwiniecie kreacji moze by¢ realizowane za pomoca dedykowanych
przyciskdw zwin i rozwin umieszczonych na kreacji. W takim przypadku ponizej okreslone akcje
powinny by¢ wywotywane po kliknieciu w dedykowane przyciski.

Dla kreacji przygotowanej w HTML5

W momencie rozwiniecia musi by¢ wykonana funkcja IDMnet.ad.call("doExpand"), w momencie
zwiniecia kreacji analogiczna funkcja IDMnet.ad.call("dolLittle");

Uwaga!!! Funkcje te odpowiadajg jedynie za odpowiednie zwiniecie bgdz rozwiniecie okna kreacji.
Wszystkie animacje muszg by¢ zrealizowane po stronie kreacji.

Poza warstwg stuzgca do rozwijania i zwijania sceny kreacji nalezy pamietac o dodaniu warstwy
klikalnej opisanej powyzej, w ogdlnych warunkach technicznych.

Dla kreacji przygotowanej w jpg, png

Nalezy przygotowac dwie oddzielne grafiki: jedng dla rozmiaru kreacji rozwinietej i jedng dla
rozmiaru kreacji zwinietej.

Formy rozwijane

Forma Waga Rozmiar Format kreacji
g:::gg::g Eﬁza”d 90kB (HTML5 do 180kB) | 750x100->750%200 jfﬁ',&:ﬁ'
Bgzg:z E:::Eg::j Eﬁza”d 100kB (HTML5 do 200kB) |  750x200->750x400 jfﬁ',&:ﬁ'
I:E:: g:::gg::g E’;‘;‘;”d 120kB (HTMLS do 240kB) |  750x300->750x600 jfﬁ',&:ﬁ'
mg:gz::g E’L‘E‘E”d 120kB (HTMLS do 240kB) | 950x200->950x400 jng’l\Fﬂ’Eg'
BSEE:: m:zgg::g Eﬁiﬁ”d 120kB (HTML5 do 240kB) |  950x300->950x600 jl':gT"\zEg'
E:::Eg::g ng::z Eﬁz‘;”d 60KB(HTMLS do 150kB) | 320x100->320x250 | jpg,pngHTMLS

Formy typu scroll
Formy tego typu osadzane sg w miejscach analogicznych jak formy ptaskie. Zaletg tych form jest to,
Ze podczas przegladania strony podazajg za uzytkownikiem do czasu Swiadomego wytgczenia efektu

[” I” forma wraca na standardowe

,scroll” reklamy przez uzytkownika. Po wytgczaniu efektu ,,scrol

miejsce, z ktérego zostata uruchomiona. Kreacje nalezy wykonaé zgodnie ze specyfikacjg

przewidziang dla kreacji pfaskich.
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Formy video

Formy Pre-roll/Mid-roll/ Post-roll
Forma reklamowa emitowana przed materiatem docelowym lub w trakcie materiatu docelowego
podczas przerwy reklamowe;j.

Elementy wymagane:

e dopuszczalne formaty pliku Zrédtowego dostarczanego przez reklamodawce: mpeg, avi,
mov,mp4,

o film bazowy w pliku zrédtowym powinien by¢ jak najwyzszej jakosci,

e docelowy materiat do emisji przygotowywany jest przez Dziat Techniczny na podstawie
materiatu zrédtowego dostarczonego przez klienta,

e preferowane proporcje szerokos$é¢/wysokosé obszaru filmu: 16:9. Istnieje mozliwos¢ emisji
filmu o proporcjach 4:3, 16:10; 18:10, wOwczas materiat reklamowy bedzie prezentowany z
czarnymi paskami w oknie playera,

e czas trwania spotu reklamowego uzalezniony jest od zlecenia i moze wynosi¢ 15, 30, 45, 60
sekund.

Pre-roll audio
Forma emitowane w playerach stacji radiowych, przed docelowym streamem kanatu radiowego.

Elementy wymagane:

e dopuszczalny format pliku mp3,

e waga: do 1MB,

e czas trwania spotu reklamowego uzalezniony jest od zlecenia i moze wynosi¢ 15, 30, 45, 60
sekund.

Video Gigabanner multiscreen

Forma reklamowa o rozmiarze 980x552px (desktop) oraz 320x180px (mobile) w postaci zapetlonego
video. DZwiek na reklamie jest domyslnie wytgczony. Wtgczenie dzwieku odbywa sie po interakcji
uzytkownika.

Elementy wymagane:

e dopuszczalne formaty pliku Zrédtowego dostarczanego przez reklamodawce: mpeg, avi,
mov,mp4,

o film bazowy w pliku Zrédtowym powinien by¢ jak najwyzszej jakosci,

e docelowy materiat do emisji przygotowywany jest przez Dziat Techniczny na podstawie
materiatu Zrodtowego dostarczonego przez klienta,

e proporcje filmu: 16:9,

e czas trwania spotu do 30 sekund.




,‘“
el

Elementy opcjonalne:

e Buttony sterujgce w rozmiarze 60x60px:
Play (start)
Pause (stop)

o

o Mute (wycisz)
o Unmute (wytgcz wyciszenie)

Formy video plaskie/scroll
Kreacja sktada sie z formy ptaskiej przygotowanej w technologii HTML5 z zaszytym playerem video i
pliku wideo. Player zaszyty w kreacji ptaskiej musi posiada¢ nastepujgce elementy:

e przycisk play/pause (start/stop),
e przycisk mute/unmute (wycisz/wytgcz wyciszenie).

Dodatkowo dzwiek na kreacji musi by¢ domysInie wytgczony. Dzwiek moze by¢ uruchomiony tylko po
interakcji uzytkownika.

Plik wideo nie powinien przekracza¢ 1MB.

Formy video expandowane (expand, push)

Kreacja sktada sie z formy przygotowanej w technologii HTMLS5, zgodnie ze specyfikacjg dla formatéw
expandowanych z zaszytym playerem video. Player zaszyty w kreacji moze by¢ osadzany tylko na
scenie rozwinietej. Plik wideo moze by¢ zaciggany do przegladarki dopiero po rozwinieciu kreacji.
Analogicznie jak dla form pfaskich player wideo musi posiada¢ nastepujace elementy:

e przycisk play/pause (start/stop),
e przycisk mute/unmute (wycisz/wytgcz wyciszenie).

Dodatkowo dZwiek na kreacji musi by¢ domysInie wyfaczony. DZzwiek moze by¢ uruchomiony tylko po
interakcji uzytkownika.

Plik wideo nie powinien przekracza¢ 3MB.
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Formy inne

Prestitial multiscreen (desktop)
Forma petnoekranowa, emitowana po kliknieciu w element strony (podczas przejs¢ miedzy jedng, a
drugg strong serwisu).

Elementy wymagane:

e waga: 160kB (320kB dla HTML5),
e rozmiar: 1200x450px lub 1200x600px,
e format: jpg, png, HTMLS5.

Prestitial multiscreen (mobile)
Forma petnoekranowa, emitowana po kliknieciu w element strony (podczas przejs¢ miedzy jedng, a
drugg strong serwisu). Emisja na urzgdzeniach mobilnych.

Elementy wymagane:

e waga: 80kB (160kB dla HTML5),
e rozmiar: 320x550px lub 300x600px,
o format: jpg, png, HTMLS5.

FloorAd multiscreen (desktop)
Forma emitowana na warstwie przyklejonej do dolnej krawedzi okna przegladarki.

Elementy wymagane:

e waga: 80kB (150kB dla HTML5),
e rozmiar: 750x100px, 728x90px lub 1000x100px,
o format: jpg, png, HTMLS5.

FloorAd multiscreen (mobile)
Forma emitowana na warstwie przyklejonej do dolnej krawedzi okna przegladarki. Emisja na
urzadzeniach mobilnych.

Elementy wymagane:

e waga: 40kB (80kB dla HTMLS5),
e rozmiar: 320x100px, 360x100px lub 320x50pX,
o format: jpg, png, HTMLS5.

Switch

Forma sktadajaca sie z czterech scen ztozonych w forme prostopadtoscianu. Podczas emisji kreacja
jest obracana wzdtuz dtuzszego boku i prezentowane sg poszczegélne sceny. Efekt moze by¢
zastosowany na dowolnej ptaskiej formie reklamowej. Tabele z listg ptaskich form reklamowych
zamieszczona powyzej.

Elementy wymagane:

e cztery indywidualne elementy (po jednej dla kazdej sceny),




e waga: zgodna z tabela dla formatéw ptaskich,

e rozmiar: zgodna z tabela dla formatdw ptaskich,

o format: jpg, png,

e pozostate wymagania, jak przy kreacjach ptaskich.

Background mobile
Nieinwazyjna forma reklamowa prezentowana podczas skrolowania strony, sktadajaca sie z tta
rozciggnietego na 100% szerokosci ekranu oraz przekazu reklamowego

Elementy wymagane:

o plik graficzny z jednolitym ttem,

e plik graficzny z przekazem reklamowym umieszczonym na przezroczystym tle w formacie .png
e waga: do 180kB,

e rozmiar: 300x600,

o format: jpg, png,

e pozostate wymagania jak przy kreacjach ptaskich.

Background slider mobile

Nieinwazyjna forma reklamowa prezentowana podczas skrolowania strony, sktadajaca sie z tta
rozciggnietego na 100% szerokosci ekranu oraz przekazu reklamowego umieszczonego na 3 — 8
grafikach przesuwanych domysinie od lewej do prawej strony.

Elementy wymagane:

e plik graficzny z jednolitym ttem,

e pliki graficzne w ilosci od 3 do 8 z przekazem reklamowym umieszczonym na przezroczystym
tle w formacie .png

e waga: do 180kB,

e rozmiar: 300x600,

e format: jpg, png,

e pozostate wymagania jak przy kreacjach ptaskich.

Background video mobile
Nieinwazyjna forma reklamowa prezentowana podczas skrolowania strony, sktadajgca sie z ttaw
formie materiatu wideo rozciggnietego na 100% szerokosci ekranu oraz przekazu reklamowego.

Elementy wymagane:

e plik wideo w orientacji pionowej, najlepiej o wymiarach 1080 x 1920 px

o plik graficzny z przekazem reklamowym umieszczonym na przezroczystym tle w formacie .png
e waga pliku graficznego: do 180kB,

e rozmiar pliku graficznego: 300x600,

o format: jpg, png,

Slider premium mobile
Forma sktadajgca sie z czterech scen prezentowanych cyklicznie w przestrzeni widoczne;.
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Elementy wymagane:

e cztery indywidualne elementy ( po jednej dla kazdej sceny),
e waga: do 200kB,

e rozmiar: 320x400,

o format: jpg, png,

e pozostate wymagania jak przy kreacjach pfaskich.

Screening multiscreen (desktop)

Witryny: eska.pl, eskarock.pl, radiosupernova.pl, voxfm.pl, mjakmamaZ24.pl, muratordom.pl,
urzadzamy.pl i serwisach grupy se.pl (se.pl, superbiz.se.pl, sport.se.pl, superseriale.se.pl, projekt
miasto se.pl)

*z dodatkowa informacjq dla stron gtéwnych serwisow eska.pl, eskarock.pl, radiosupernova.pl,
voxfm.pl, muratordom.pl, urzadzamy.pl.

Forma sktadajaca sie z kreacji billboardowej oraz tapety.

Kreacja billboardowa:

waga: do 150 kB,
e rozmiar: wysokos¢ od 100px do 300px. Szerokos¢ standardowa (750px, 950px),
format: jpg, gif, png, HTMLS5,

pozostate wymagania jak przy kreacjach ptaskich.
Tapeta:

e waga: do 300 kB,

e rozmiar: 1920x1200 (skrajne elementy po lewej i po prawe;j stronie tapety nie bedg widoczne
na ekranach o mniejszej rozdzielczosci),

e format: jpg, gif, png,

o szerokosé serwisu to 1280px, dla tych witryn zalecamy przygotowanie dwdch tapet. Jednej dla
mniejszych ekrandéw, ta powinna by¢ bez elementdw bocznych. Drugiej dla wiekszych ekrandw,
dla ktérej kolumny boczne powinny miec¢ szerokos$¢ 110px kazda i wysokosci ok. 650px,
rozstaw tych elementéw powinien wynosi¢ okoto 1290px liczac od ich wewnetrznych bokow.

Jesli tapeta oraz kreacja billboardowa majg sie uzupetniac zalecamy by kreacje billboardowa
przygotowac przezroczystg i nie umieszczaé na niej zadnych elementdw, ktére znajdowac sie beda
takze na tapecie, wtedy zniknie problem dopasowania tapety i kreacji billboardowej, a ttem kreacji
billboardowej bedzie po prostu tapeta. Opcjonalnie, zamiast kreacji billboardowej mozna
wykorzystaé kreacje rozwijang (przygotowang zgodnie z opisem zamieszczonym w punkcie Formy
reklamowe ,rozwijane”).

*Z7 uwagi na obnizone potozenie kreacji billboardowej na stronach gtéwnych serwiséw radiowych
oraz muratordom.pl i urzadzamy.pl, tapeta Screeningu nie jest emitowana. W emisji pozostaje

kreacja billboardowa o dopuszczalnej szerokosci 1248 px i wysokosci do 300 px.
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Screening multiscreen (desktop)

Witryny: pozostate.

Forma sktadajaca sie z kreacji billboardowej oraz tapety.

Kreacja billboardowa:

e waga: do 150 kB,

e rozmiar: wysokos¢ od 100px do 300px. Szerokos¢ standardowa (750px, 950px),
o format: jpg, gif, png, HTMLS5,

e pozostate wymagania jak przy kreacjach ptaskich.

Tapeta:

e waga: do 300 KB,

e rozmiar: 1920x1200 (skrajne elementy po lewej i po prawej stronie tapety nie bedg widoczne
na ekranach o mniejszej rozdzielczosci),

o format: jpg, gif, png,

e nasze serwisy nie sg szersze niz 1040px (poza stronami eska.pl, eskarock.pl, voxfm.pl,
radiosupernova.pl oraz se.pl, superbiz.se.pl, sport.se.pl, superseriale.se.pl, projekt miasto
se.pl, dla tych witryn wytyczne powyzej), dlatego zalecamy, aby gtéwny przekaz reklamowy
na tapecie umiesci¢ w kolumnach po prawej i lewej stronie. Kolumny o szerokosci 150px
kazda i wysokosci ok. 550px, rozstaw tych elementdw powinien wynosié¢ okoto 1050px liczac
od ich wewnetrznych bokéw.

Jesli tapeta oraz kreacja billboardowa majg sie uzupetniac zalecamy by kreacje billboardowa
przygotowad przezroczystg i nie umieszczac na niej zadnych elementéw, ktére znajdowad sie bedg
takze na tapecie, wtedy zniknie problem dopasowania tapety i kreacji billboardowej, a ttem kreacji
billboardowej bedzie po prostu tapeta. Opcjonalnie, zamiast kreacji billboardowej mozna

wykorzystaé kreacje rozwijang (przygotowang zgodnie z opisem zamieszczonym w punkcie Formy
reklamowe ,,rozwijane”).

Screening multiscreen (mobile)

Pofaczenie formatédw 320x250 px lub 300x250 px oraz 320x420 px. Sg to dwa niezalezne formaty
emitujace sie na jednej odstonie. Format 320x250 px lub 300x250 px emitowany jest z gérnego
placementu, potozonego najwyzej w mobilnej siatce reklamowej (wytgczajgc format topboard
mobile). Format 320x420 px emitowany jest z placementu potozonego ponize;j.

Kreacja 320x250 px

e waga: do 60 kB (html5 do 150 kB)
e rozmiar: 320x250 px lub 300x250
o format: jpg, gif, png, HTML5

Kreacja 320x420 px

e waga: do 80 kB (htmlI5 do 160 px)




' 2
e

e rozmiar: 320x420 px

o format: jpg, gif, png, HTMLS5,

Topboard multiscreen (desktop)

Forma tego typu jest emitowana na gérze strony i zajmuje catg szerokosé serwisu. Kreacja skfada sie
ze statycznego obrazka, ktdry jest skalowany do szerokosci okna przegladarki. Przyktadowo przy
szerokosci okna przegladarki 1360px kreacja skaluje sie do wysokosci 170px.

Elementy wymagane:

e waga: 100kB,

e rozmiar: szerokos¢ 1920px wysokos¢ 240px
(UWAGA!!! dla kreacji emitowanych z wykorzystaniem adserwera Klienta dopuszczalne
rozmiary: 1920x240px, 1360x170px, 1680x210px),

o format: jpg, png.

Topboard multiscreen HTML (desktop)

Forma tego typu jest emitowana na gérze strony, ma wysoko$¢ 170px i zajmuje catg szerokos¢
serwisu. Kreacja musi by¢ przygotowana w sposob responsywny tak, aby automatycznie dostosowata
sie do szerokosci okna przegladarki.

Elementy wymagane:

e waga: do 250kB;

e rozmiar: wysokos¢ 170px szerokos¢ 100% okna przegladarki
(UWAGA!!! dla kreacji emitowanych z wykorzystaniem adserwera Klienta dopuszczalne
rozmiary: 1920x240px, 1360x170px, 1680x210px),

o format: HTMLS.

Elementy opcjonalne

e Kreacja moze zawiera¢ materiat video, musi jednak spetnia¢ ponizsze wymagania:
brak autostartu, materiat odtwarzany dopiero po kliknieciu w przycisk play;
materiat video nie moze by¢ buforowany w playerze przed startem;

0]

o player musi zawiera¢ przycisk do wyciszenia gtosu;
o waga materiatu do 2MB.

Topboard multiscreen (mobile)

Forma tego typu jest emitowana na gorze strony i zajmuje catg szeroko$¢ serwisu. Kreacja sktada sie
ze statycznego obrazka, ktdry jest skalowany do szerokosci okna przegladarki. Przyktadowo przy
rozdzielczosci 320px kreacja skaluje sie do wysokosci 140px.

Elementy wymagane:

e waga: 50kB,
e rozmiar: szerokos¢ 920px wysokos¢ 400px

(UWAGA!!! dla kreacji emitowanych z wykorzystaniem adserwera klienta dopuszczalny rozmiar
320x140px),
o format: jpg, png.
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Topboard multiscreen HTML (mobile)

Forma tego typu jest emitowana na gérze strony, ma wysokos$¢ 140px i zajmuje catg szerokos¢
serwisu. Kreacja musi by¢ przygotowana w sposdb responsywny tak, aby automatycznie dostosowata
sie do szerokosci okna przegladarki.

Elementy wymagane:

e waga: do 150kB,

e rozmiar: wysokos¢ 140px szerokos¢ 100% okna przeglgdarki
(UWAGA!!! dla kreacji emitowanych z wykorzystaniem adserwera klienta dopuszczalny rozmiar
320x140px),

e format: HTMLS.

Mailing

W sieci IDMnet jest wiele serwisow, ktdére umozliwiajg wysytke listdw reklamowych.
Kazdy z serwisOw posiada swojg wtasng specyfikacje mailingu.

Wymagania:

a) Waga: do 250kB.
b) Standardowy czas realizacji mailingu: 7 dni
c) Warunkiem koniecznym wystfania listu jest podanie:
- nadawcy listu,
- tematu
- podpisu (stopki). Podpis musi w jednoznaczny i prawdziwy sposdb identyfikowac nadawce
listu
- zwrotnego adresu email umozliwiajgcego odpowiedz na wiadomosé
- adreséw mailowych do wysytki testowej.
Nie ma mozliwosci wystania listu z pominieciem jednego z wyzej wymienionych
elementéw.

d) Tytut mailingu oraz nazwa nadawcy nie moze wprowadzaé odbiorcy w btgd. W szczegdlnosci
nie moze imitowac zwyktej korespondencji z uzytkownikiem (np. RE, FW itp.) lub sugerowac,
ze przesyitka jest korespondencjg prywatna.

e) Tytut mailingu nie powinien by¢ w catosci pisany wielkimi literami.

f) Pola nadawcy i tematu w mailingu mogg mie¢ maksymalnie po 100 znakéw. Jezeli wystepuja
polskie znaki, to dopuszczalna ilos¢ znakéw sie zmniejsza: - przy jednym polskim znaku -
maksymalnie 80 - przy wszystkich polskich znakach - maksymalnie 25.

g) W przypadku mailingu wysytanego w formacie tekstowym (txt) konieczne jest okreslenie
przez reklamodawce, czy powinny by¢ rejestrowane przez IDMnet statystyki kliknieé¢ w linki w
tresci listu reklamowego.

W przypadku zliczania kliknie¢ w mailingu tekstowym odnos$niki (tzw. linki) dostarczone przez
klienta zostang podmienione i bedg widoczne w liscie w postaci np.
http://traffic.idmnet.pl/mailing/123456/link1

Wszystkie sktadniki mailingu (pliki graficzne, teksty, pliki html) powinny by¢ przekazane do
IDMnet jako gotowe materiaty reklamowe, poniewaz sg one pobierane z serweréw IDMnet
lub serweréw partnerdw zrzeszonych w sieci IDMnet. HTML nie moze odwotywac sie do
plikéw graficznych pobieranych z serwerdw zewnetrznych.

h) Przekierowanie do serwisu reklamodawcy bgdzZ wyswietlanie dodatkowych tresci
reklamowych nie znajdujgcych sie bezposrednio w liscie reklamowym, lecz pobieranych z
serwera innego niz serwer IDMnet (lub serwer partnera zrzeszonego w sieci IDMnet), nie




p)

q)

moze by¢ automatyczne. Moze sie ono odby¢ wytgcznie po kliknieciu przez uzytkownika w
odpowiedni odnosnik zawarty w liscie reklamowym.

Szerokos$é mailingu nie powinna by¢ wieksza niz 650 px - dotyczy to gtéwnie mailingéw
przygotowanych z uzyciem nieskalowanej tabeli.

W kodzie mailingu nie mogg by¢ zamieszczane JavaScript’y, ramki, elementy dynamicznego
html oraz obiekty Active X (np. animacje flash).

Kod html nie moze zawierac znacznika <TEXTAREA>, nie moze miec¢ takze w znaczniku
<INPUT> atrybutu type="image”. Kod nie moze réwniez zawieraé znacznika <TITLE> oraz
<META> innego niz deklaracja kodowania czcionki a takze nie moze zawierac¢ deklaracji
<IDOCTYPE ...>.

Kod html musi by¢ wolny od btedéw. Mailingi przygotowywane w formacie html powinny by¢
zgodne ze standardem W3C dla html 4.01 (http://www.w3.org/TR/html401/). Nie beda
przyjmowane do emisji mailingi kodowane w standardzie XML, XHTML ani w formacie MS
Word.

Deklaracje ,,position: absolute” i, position: relative” zamieszczone w kreacji s niedozwolone.
Dopuszczamy jedynie pozycjonowanie tta, czyli ,,background - position”.

Obrazki nie mogg by¢ umieszczone w sekcji style, gdyz uniemozliwia to zapisanie kreacji przez
system. Dodatkowo obrazki umieszczone w stylach nie bedg wyswietlane w MS Outlook w
wersji 2007 i nowszych ze wzgledu na specyfike tego programu.

Niektdére programy pocztowe nie wyswietlajg prawidtowo elementdéw graficznych mailingdw,
dopdki uzytkownik nie skorzysta z opcji ,,pobierz obrazki”.

Do testowania mailingu wykorzystywany jest system pocztowy partnera IDMnet. Testy
wykonujemy na wskazane przez zleceniodawce adresy pocztowe (nie wiecej niz 3).

Aby zoptymalizowaé wyswietlanie mailingdw na klientach pocztowych oraz urzadzeniach
mobilnych, kazdy element graficzny istotny dla tresci reklamej powinien by¢ opatrzony
poprawnym opisem ALT w przyktadowej postaci: <img src="co -na-obrazku.gif” alt="co na
obrazku”>. ALT pokazuje krotki opis zdjecia, po najechaniu na nie kursorem myszki. Opis ALT
pokazuje sie réwniez w przypadku, gdy w kliencie poczty zostanie wyfaczone pokazywanie
grafik i zdjeé¢ lub gdy klient poczty nie obstuguje poprawnie formatu grafiki.

Jezeli klient zyczy sobie umieszczenia kodéw monitorujgcych, kody te powinny by¢ wpiete w
kreacje i przestane jako jeden plik html.




