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Przygotowanie pliku

Miészkanie

,,Moje Mieszkanie” — oprawa klejona

szer. (mm) wys. (mm)
I/1 na spad 200 280
1/2 pion na spad 98 280
1/2 poziom na spad 200 138
1/3 pion na spad 64 280
1/3 poziom na spad 200 87
1/4 pion na spad 98 138
1/4 poziom na spad 200 66
junior page na spad 130 180

I. Pracujemy na platformie graficznej Adobe CS6

Pliki przygotowywane w wyzszej wersji sugerujemy zapisywa¢ jako bitmapy
(tiff, ewentualnie jpg)

2. Formaty plikow

Grafika wektorowa: format plikéw PDF, EPS, Al

Nie przyjmujemy prac zapisanych w formacie CDR!

Wszystkie fonty uzyte w pracy musza by¢ zamienione na krzywe. Elementy grafiki rastrowej (zdjecia,
cienie itp.) powinny by¢ osadzone w pliku nie zlinkowane oraz wstawione na 100% (skalowanie).
Zaleca sig splaszczenie wszystkich zastosowanych zdje¢, cieni itp. aby stanowity jeden element pliku.

Grafika rastrowa: format EPS, TIFF (dopuszczalna wytacznie kompresja LZW),
JPEG (kompresja: quality maximum, mozliwa utrata jakosci do 20%).

Wymienione wyzej pliki bez podpigtego profilu kolorystycznego.

Model koloréw: kolory procesowe CMYK. Suma koloréw w CMYK nie moze
przekroczy¢ 300%.

W przypadku dostarczenia pracy w RGB lub uzycia koloréw PANTONE zostanie
przeprowadzona separacja wedlug tablic przestrzeni barwnej CMYK. Kolory moga
ulec zmianie.

Pod obszarami czarnej apli zaleca sie podiozy¢ 40% Cyanu.

Rozdzielczos¢: lineart (kreska) 600 dpi, grayscale i CMYK 300 dpi.
Pliki produkcyjne bez znakéw drukarskich.

3. Spady

Do reklam catostronicowych oraz czesciowych na spad nalezy doda¢ po 5 mm spa-
du z kazdej strony. Wszystkie elementy graficzne i tekstowe musza by¢ odsuniete
od linii cigcia o min. 8 mm, a od grzbietu |5 mm. Mniejsze odsunigcie grafik i tek-
stow moze spowodowa¢ wklejenie ich w grzbiet. Jedynie w publikacjach o szytej
oprawie odsuniecie od grzbietu moze takze wynosi¢ 8 mm.

4. Teksty

Teksty w kontrze lub na apli, o stopniu pisma ponizej 10 pkt., nalezy sktada¢ krojem
jednoelementowym, nie mniejszym niz 8 pkt. Sktadowe czarnych tekstéw musza
wynosi¢: C=0%, M=0%, Y=0%, K=100%. W przeciwnym razie tekst bedzie nie-
spasowany. Czarne teksty na tle tint, ilustracji péitonowych, apli, musza by¢ zawsze
nadrukowywane (overprint).

Minimalna wielko$¢ czcionek: bezszeryfowej i jednoelementowej 6 pkt (fonty za-
mienione na krzywe), minimalna wielko$¢ czcionek: szeryfowej i dwuelementowej
7 pkt (fonty zamienione na krzywe).

Czcionki pisane w Photoshop-ie nie moga zej$¢ ponizej |3 pkt,czcionki sktadajace
sie z kilku koloréw pisane na apli CMYK powinny mie¢ minimum |0 pkt

5. Linie

Grubos¢ linii dla oryginatéw kreskowych: jednokolorowych na biatym tle
—min. 0,25 pkt, w kontrze — min. 0,5 pkt, czterokolorowych — min. 0,8 pkt.

6. Format stron rozktadowych

2 x szeroko$¢ formatu strony /1. Strony nalezy przygotowywa¢ oddzielnie w for-
mie dwoch plikow.

Przy oprawie klejonej nalezy uwzgledni¢ 5 mm zaklejenia, gtéwnie od strony grzbietu
pomiedzy 2 i 3 strona oktadki oraz pierwsza i ostatnia strona wkiadu oraz w s$rod-
ku numeru. Pole zadruku tych stron zmniejsza sig, nie zmienia si¢ format stron. Nie-
uwzglednienie korekty spowoduje wyciecie fragmentu obrazu przez zaklejenie. Prosi-
my o zwrdcenie szczegolnej uwagi przy projektowaniu reklam na rozktadéwki: oktadka
+ pierwsza strona otwierajaca (nalezy pamigta¢ ze oktadka jest drukowana na innym
papierze niz $rodki — moze nastapi¢ réznica w kolorze przy np. jednolitym tle) oraz
rozktadéwki z tzw. obrazem przechodzacym (prosimy przygotowa¢ wg schematu do-
starczonego przez Konsultanta Biura Reklamy). Powyzszy schemat nie stanowi gwaran-
cji catkowitego ,,zejécia sie obrazu w grzbiecie”. Jest tylko proba niwelowania zjawiska
zanikania obrazu w grzbiecie przy oprawie klejonej wynikajace z faktu niecatkowitego
otwarcia egzemplarza.

Potozenie obrazu na stronie

Niewfasciwe potozenie obrazu na stronie moze wynikac z wielu zjawisk takich jak push-out,
niedoskonatosci ztamu czy cigcia a widoczne jest jako przesunigcie catosci obrazu na stronie
w pionie lub poziomie badz w postaci skrecenia / skosnosci obrazu na stronie. Przesuniecie
lub skrecenie obrazu na stronie oceniane jest na charakterystycznych elementach obrazu
(np. marginesy, winiety) i nie powinno przekracza¢ dopuszczalnego zakresu tolerancji po-
miedzy stronami / egzemplarzami.

Nazewnictwo pliku

Plik nalezy czytelnie nazwa¢ np. plik z reklamg xxx Aleja 2017 nalezy nazwacé:
aleja_2017_xxx, nie przyjmowane sa pliki z reklamami o nazwach nieczytelnych,
nie wskazujacych na pismo, w ktérym reklama powinna sig ukazac.

Dostarczenie pliku z reklama

I. Akceptowane nosniki danych Ptyty CD, DVD

Bardzo prosimy o czytelny i doktadny opis tego, co znajduje sie na danym nosniku.
Dostarczenie na adres:

Dziat Produkcji, 04-187 Warszawa, ul. Deblinska 6.

2. e-mail

mojemieszkanie_produkcja@grupazpr.pl

Maksymalna pojemnos¢ skrzynki pocztowej wynosi 10 MB.
Przy przesytaniu materiatéw e-mailem prosimy przestrzegac¢ wytycznych dotyczacych
formatéw. Plik nalezy skompresowac za pomoca programéw: Stuff-It, RAR, ZIP Disk
Doubler lub skorzysta¢ z wewnetrznych metod kompresji JPEG, LZW, itp.)

3. Serwer plikow:

ftp.murator.com.pl, folder: produkcja, folder: wrzucaj
uzytkownik: ftp, hasto: murator@

Uwaga! Z tej teczki pobieramy i przechowujemy wytacznie materialy re-
klamowe i reklamy

Na ftp prosimy wrzuca¢ pliki, ktérych rozmiar przekracza 5 MB. Nazwy plikow
nie moga zawierac polskich liter ani zadnych znakéw specjalnych. Prosimy nie tworzy¢
katalogdéw. Sugerowane nazewnictwo: punkt ,,Nazewnictwo pliku”. Do wszystkich
plikéw z reklamami wysytanych e-mailem badz ftp-em nalezy zrobi¢ plik podgladowy
(sposob ustawienia reklamy na stronie) w formacie jpg badz pdf i dofaczy¢ go do pliku
wiasciwego; do tych plikéw nalezy dofaczy¢ dokument txt z opisem do jakiego tytu-
tu przeznaczona jest reklama, jaka emisja oraz kontakt — imig, nazwisko, nr telefonu
do osoby odpowiedzialnej za reklame w razie probleméw z plikiem.

Sugerujemy spakowanie pliku wtasciwego, pliku podgladowego i dokumen-
tu txt i nazwanie nazwa firmy, np. Knauf.zip

4. Wydruki

Do nosnika lub pliku wystanego elektronicznie nalezy koniecznie dotaczyé/dosta¢
proof z paskiem kalibracyjnym. Wydruk catego projektu nalezy wykona¢ w skali 1:1.
W przypadku nie dostosowania sie do powyzszych ustalen: zta nazwa pliku,
nie dostarczenie pliku pogladowego lub wydruku NIE UWZGLEDNIAMY
REKLAMAC]I.

TIME S.A. dotozy wszelkich staran, aby w druku uzyska¢ kolor jak najbardziej zblizony
do proby kolorystycznej klienta, pod warunkiem, ze bedzie ona zgodna z proofem,
ktory jest skalibrowany z maszyna drukujaca.

Uwaga!

Reklamy gotowe, dostarczone po terminie dostarczania materiatéw
reklamowych okreslonym w harmonogramie nie podlegaja reklamaciji.
Reklamacje dotyczace koloru wydrukowanej reklamy rozpatrywane sa
wytacznie wtedy, gdy do gotowej reklamy byt dostarczony
proof cyfrowy wykonany wg standardéw wydawnictwa
Na wczesniej zgloszone zyczenie klienta
wykonamy proof cyfrowy.

TIME S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidiowo
przygotowane pliki oraz informuje o mozliwosci wystapienia
réznic w kolorach wzgledem prob kolorystycznych.



