WARUNKI OGOLNE
zamieszczania reklam w publikacjach drukowanych TIME S.A.
obowiazujace od dnia 01.02.2024 roku.
(dalej: ,,Warunki Ogélne”)
do zlecenn/ uméw zawieranych od dnia 1.02.2024 roku

§ 1 DEFINICIE
Pojecia uzywana w Warunkach Ogélnych majg nastepujace znaczenie:

TIME - Time S.A. z siedzibg w Warszawie przy ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIV Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000295857, NIP: 526-
10-04-620, REGON: 010750727, kapitat zaktadowy (optacony w catosci) 19.366.667 zt., posiadajgca status duzego
przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w
transakcjach handlowych.

ZLECENIODAWCA- osoba fizyczna, osoba prawna oraz jednostka organizacyjna nie majaca osobowosci prawnej, utworzona
zgodnie z przepisami prawa, ktorej przedmiotem dziatania jest prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, zamawiajgca w
Publikacji TIME zamieszczenie reklamy bezposrednio zwigzanej z tg dziatalnoscig lub w przypadku agencji reklamowej, z
dziatalnoscig klienta tej agencji. Warunki Ogdlne nie majg zastosowania do Umodw zawieranych z konsumentami.

UMOWA- umowa zawierana pomiedzy TIME a Zleceniodawcg, ktérej przedmiotem jest zamdwienie Emisji Reklamy w
Publikacjach lub opracowanie Reklamy na podstawie materiatdw dostarczonych przez Zleceniodawce w celu jej Emisji, w tym
takze zamowienie bedace kalkulacja dotyczacg zamieszczenia Reklamy w Publikacjach lub opracowania Reklamy,
zaakceptowane przez Zleceniodawce.

EMISJA- jednorazowe ukazanie sie (opublikowanie) Reklamy w Publikacji.

PUBLIKACIJA - samoistne wydawnictwo drukowane, ukazujgce sie w okreslonych lub nieokreslonych odstepach czasu, w tym
m.in. dziennik o zasiegu ogdlnopolskim pod tytutem: ,Super Express”, czasopismo pod nazwag: ,,Murator”, czasopismo pod
nazwa: , Architektura- Murator”, czasopismo pod nazwa: ,Numery Specjalne Muratora”.

WARUNKI TECHNICZNE- - opis wymagan technicznych i funkcjonalnych, ktére muszg spetnia¢ Reklamy w Publikacjach Time.
Warunki Techniczne mogg by¢ rézne w zaleznosci od rodzaju Reklamy lub Publikacji. Warunki Techniczne dostepne sg na
stronie https://www.grupazpr.pl/produkt/1006

REKLAMA - wszelkie formy reklamowe dostepne w ofercie TIME przeznaczone do zamieszczenia w Publikacji, zgodne z
Warunkami Technicznymi, dostarczone przez Zleceniodawce lub zlecone do opracowania przez Time na podstawie
materiatéw dostarczonych przez Zleceniodawce.

§ 2 ZAKRES USLUG

1. Emisja Reklamy w Publikacjach lub zlecenie opracowania Reklamy w celu jej Emisji w Publikacjach odbywa sie w oparciu o
Umowe, Warunki Ogdlne, obowigzujace przepisy prawa, w tym ustawy prawo prasowe oraz Warunki Techniczne, z ktorymi
to dokumentami Zleceniodawca zobowigzany jest zapozna¢ sie najpdiniej w dniu zawarcia Umowy.

2. Podstawe realizacji zamodwienia przez TIME stanowi Umowa. Warunki Ogdlne maja zastosowanie, o ile w Umowie w sposob
wyrazny nie wytgczono poszczegdlnych postanowien. Poprzez zawarcie Umowy Zleceniodawca osSwiadcza, ze w petni
akceptuje Warunki Ogélne.

3. Ustugi Time wyceniane sg na podstawie cennika Time wtasciwego dla danej Publikacji z dnia zawarcia Umowy.

§ 3 WARUNKI ZAWARCIA UMOWY

1. Reklamy zamieszczane sg na podstawie zawartych Umdw, w tym w formie potwierdzonych zamodwien jednorazowych wedtug
wzorow ustalonych przez TIME w formatach okreslonych w Warunkach Technicznych. Do czasu potwierdzenia zamodwienia
przez TIME stanowi ono oferte Zleceniodawcy w rozumieniu kodeksu cywilnego. TIME moze potwierdzi¢ przyjecie
zamowienia przed pierwszg Emisjg Reklamy w Publikacji np. drogg e-mailowg albo przez przystgpienie do jego wykonania.

2. Zamowienia Zleceniodawcy powinny zosta¢ dostarczone TIME najpdzniej do:

a) w przypadku gotowej Reklamy w Publikacji- dziennik Super Express:
i. wydanie krajowe lub wydania lokalne — 10 dni roboczych przed planowang Emisjg
ii. dodatek telewizyjny Super Expressu — 17 dni roboczych przed planowang Emisjg
iii. w przypadku dodatkéw okazjonalnych Super Expressu lub innych nie wskazanych w lit. i- ii — ustalone
indywidualnie pomiedzy Zleceniodawcy i TIME w osobnym harmonogramie.
b) w przypadku gotowej Reklamy w Publikacji: czasopisma ,,Murator”, ,Architektura Murator”, ,Numery Specjalne
Muratora: 21 dni roboczych przed planowang Emisj3.
c¢) w przypadku zamdéwienia obejmujgcego opracowanie Reklamy w oparciu o dostarczone materiaty od Zleceniodawcy
termin ustalany indywidualnie pomiedzy Zleceniodawcg a Time.

3. TIME moze odmowic przyjecia zamdwienia lub po zawarciu Umowy ma prawo odmoéwic¢ Emisji Reklamy w Publikacji, w
przypadku gdy w ocenie TIME Emisja Reklamy w Publikacji naruszatoby obowigzujgce przepisy prawa, w tym zasady prawa
prasowego lub prawa osdb trzecich lub tres¢ lub forma Reklamy mogtaby narazié¢ na szkode TIME bgdz Zleceniodawce.

4. Ponadto, Time ma prawo odmodwic¢ zamieszczenia lub wstrzymaé Emisje Reklamy w Publikacji w przypadku gdy:


https://www.grupazpr.pl/produkt/1006

a) zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze tres¢ lub forma Reklamy jest niezgodna z: z przepisami prawa, dobrymi
obyczajami, linig programowag lub charakterem Publikacji lub z Warunkami Technicznymi
b)  witasciwy organ lub sad powszechny zgtosit zastrzezenia dotyczace Reklamy,

c) Zleceniodawca opdznia sie z zaptatg lub TIME nie otrzymat zaptaty za wczesniej wykonane ustugi TIME.

. Odmowa Emisji Reklamy przez Time oznacza, ze Umowa ulega wdwczas rozwigzaniu, chyba ze TIME i Zleceniodawca

uzgodnig dokonanie modyfikacji Reklamy i Umowy.

. Zleceniodawca zostanie poinformowany o odmowie Emisji Reklamy lub jej wstrzymaniu w formie dokumentowej (e-mail) lub

pisemnie a ewentualnie pobrana zaliczka podlega zwrotowi w terminie 14 dni roboczych.

Zleceniodawca moze wycofa¢ zamowienie bez skutkdw odszkodowawczych w terminie:

a) 7 dniroboczych przed Emisjg Reklamy w Publikacji w przypadku: wydania krajowego lub wydania lokalnego dziennika
Super Express;

b) 14 dni roboczych przed Emisjg Reklamy w Publikacji w przypadku: dodatku telewizyjnego dziennika Super Express;

c) indywidualnie ustalonym pomiedzy Stronami w przypadku innych Publikacjach np. dodatkach okazjonalnych dziennika
Super Express.

d) 19 dniroboczych przed Emisjg Reklamy w Publikacji: czasopisma ,,Murator”, , Architektura Murator”, ,Numery Specjalne
Muratora”.

W takiej sytuacji wptacona przez Zleceniodawce nalezno$é podlega zwrotowi w terminie 30 dni po otrzymaniu przez TIME

whniosku o wycofanie zamoéwienia.

. Z zastrzezeniem ust. 4 powyzej, jezeli Zleceniodawca nie dostarczy TIME kompletu materiatéw niezbednych do realizacji

Umowy, w tym zamodwienia w terminach okreslonych w § 4 ust. 1 Warunkéw Ogdlnych i/lub zamdwieniu/Umowie TIME

moze rozwigza¢ Umowe, w tym zawartg poprzez przyjecie zamowienia, bez wypowiedzenia i zazgdac zaptaty kary umowne;j

za niewtasciwe zrealizowanie Umowy/ zamdwienia w wysokosci wartosci niewykorzystanej przez Zleceniodawce powierzchni

reklamowej.

. Zleceniodawca wyraza zgode na wykorzystanie materiatdw dostarczonych przez Zleceniodawce, w tym gotowej Reklamy do

celéw archiwalnych, lub do ponownej dystrybucji przez TIME materiatu reklamowego (insert) facznie z egzemplarzami

archiwalnymi Publikacji dystrybuowanymi jako dodatek z aktualnym periodykiem (czasopismem, dziennikiem, innym

wydawnictwem), a takze promocji Publikacji, w tym poprzez wystawianie, wyswietlanie, nadawanie, a takze udostepnianie w

taki sposdb, aby kazdy mdégt mie¢ dostep do materiatéw w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym e-wydanie.

§ 4 WARUNKI DOSTARCZENIA REKLAMY
. Jezeli w Umowie nie postanowiono inaczej, Zleceniodawca zobowigzany dostarczy¢ gotowa Reklame zgodng z Warunkami
Technicznymi, przepisami prawa, nie naruszajgcg praw osob trzecich. Zleceniodawca dostarcza gotowag Reklame w terminie:
a) Publikacja - dziennik Super Express:

i wydanie krajowe lub wydania lokalne dziennika Super Express — 3 dni roboczych przed planowang Emisjg

ii. w przypadku dodatku telewizyjnego Super Express — 10 dni roboczych przed planowang Emisjg

iii. w przypadku dodatkéw okazjonalnych Super Express — ustalone indywidualnie ze Zleceniodawcg w osobnym

harmonogramie.
b) Publikacja — czasopismo pod nazwa: ,Murator”, czasopismo pod nazwg: ,Architektura- Murator”, czasopismo pod
nazwa: ,,Numery Specjalne Muratora”:

i 17 dni roboczych przed planowang Emisjg.
. W wypadku zamdwienia na wielokrotne Emisje Reklamy w Publikacji, jezeli Zleceniodawca ma zamiar dokona¢ zmian w
zaakceptowanym projekcie Reklamy jest zobowigzany powiadomié¢ o tym fakcie TIME na piSmie lub w inny uzgodniony
sposob niezwtocznie, nie pdzniej jednak niz w terminach okreSlonych w ust. 1 powyzej i dostarczy¢ niezbedne materiaty.
Niedotrzymanie okreslonych powyzej warunkow spowoduje zmieszczenie Reklamy w Publikacji w wersji ostatnio
opublikowane;j.
. W przypadku ztozenia zamdwienia na opracowanie Reklamy w oparciu o dostarczone materiaty przez Zleceniodawce, terminy
na dostarczenie materiatow ustalane sg ze Zleceniodawcy indywidualnie.
. TIME zastrzega sobie prawo do oznaczania Reklam odpowiednim oznaczeniem wskazujgcym na forme Reklamy. Time
wykonuje zlecone opracowanie Reklamy samodzielnie lub przez podmioty trzecie, za ktérych dziatanie lub zaniechanie
odpowiada jak za wtasne.
. Zleceniodawca odpowiada za tres¢ i forme Reklam zamieszczonych na jego zamdwienie w Publikacji. TIME nie ponosi
odpowiedzialnosci za tres¢ opublikowanych Reklam dostarczonych przez Zleceniodawce, lub Reklam opracowanych przez
TIME w oparciu o materiaty dostarczone przez Zleceniodawce. Zleceniodawca gwarantuje, ze dostarczone przez niego
Reklamy, materiaty do opracowania Reklamy, w tym zawierajgce znaki towarowe, logotypy sg wolne od wad prawnych,
zgodne z przepisami prawa oraz ze Zleceniodawca posiada prawa do korzystania z nich i dysponowania nimi w zakresie
umozliwiajagcym wykonanie przez TIME Umowy.
. W przypadku gdy w przekazanym przez Zleceniodawce materiale, w tym gotowej Reklamie utrwalony jest wizerunek
Zleceniodawcy lub osoby trzeciej lub dane osobowe, lub gdy w Reklamie zleconej do opracowania ma by¢ utrwalony
wizerunek lub dane osobowe Zleceniodawcy lub oséb trzecich wskazanych przez Zleceniodawce, Zleceniodawca wyraza
zgode na wykorzystanie i rozpowszechnienie swojego wizerunku i/lub zobowigzuje sie do pozyskania niezbednych zgdd wyzej



wskazanych oséb umozliwiajgcych wykorzystanie i rozpowszechnienie wizerunku lub danych osobowych tychie oséb w
Reklamie. Zleceniodawca przekaze TIME wyzej wskazane zgody w formie pisemnej, na zgdanie TIME.

. Zleceniodawca zapewnia, ze TIME jest uprawniony do wykorzystania materiatdw dostarczonych do opracowania Reklamy
zgodnie z Umowa i Warunkami Ogolnymi oraz upowaznia TIME do dokonywania w ramach opracowania Reklamy wszelkiego
rodzaju opracowan, w tym modyfikacji, skrétéw oraz do korzystania z nich bez podawania nazwisk autoréw i podmiotéw
uprawnionych z praw pokrewnych, jak rowniez bez nadzoru z ich strony.

. W przypadku, gdyby Emisja w Publikacji Reklamy dostarczonej przez Zleceniodawce lub Reklamy opracowanej w oparciu o
materiaty dostarczone przez Zleceniodawce spowodowato naruszenie jakichkolwiek przepiséw prawa lub praw osob trzecich,
a w szczegolnosci: dobr osobistych, praw autorskich lub praw pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub stanowita czyn
nieuczciwej konkurencji albo nieuczciwg praktyke rynkowg, Zleceniodawca zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich szkdd i
zaspokojenia roszczen zaréwno osob trzecich, jak i TIME.

. Zadna ze Stron nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnoéci gdy niewykonanie lub nienalezyte wykonanie cigzgcych na niej
obowigzkdéw spowodowana jest dziataniem sity wyzszej.

§ 5 WARUNKI PLATNOSCI

Ceny za Emisje Reklam w Publikacjach okreslane sg na podstawie cennika TIME wtasciwego dla danej Publikacji lub innego
dokumentu ofertowego TIME aktualnego w dniu zawarcia Umowy/ w dacie potwierdzenia przez TIME przyjecia do realizacji
zamowienia. Ceny za opracowanie Reklamy w oparciu o dostarczone materiaty przez Zleceniodawce, jezeli nie zostaty
wskazane w cenniku Time witasciwego dla danej Publikacji lub innym dokumencie ofertowym Time, ustalane sg przez strony
indywidualnie. Ceny podane w cenniku lub innym dokumencie ofertowym Time oraz zawarta w Umowie warto$¢ zamdwienia
s3 kwotami netto, do ktdrych zostanie doliczony podatek od towaréw i ustug (VAT) wedtug stawki zgodnej z aktualnymi
przepisami podatkowymi.

§ 6 SPOSOBY DOKONYWANIA PLATNOSCI

. Wynagrodzenie TIME z tytutu Emisji Reklamy w Publikacji lub opracowania Reklamy w oparciu o materiaty dostarczone przez
Zleceniodawce kazdorazowo okreslone jest w Umowie, w tym w zamdwieniu, zgodnie z § 5 Warunkdw Ogdlnych.

. TIME oraz Zleceniodawca moga ustali¢ sposdb ptatnosci wynagrodzenia TIME w formie zaliczki lub przedptaty, z
zastrzezeniem, ze w przypadku Zleceniodawcy nie posiadajacego polskiego Numeru Identyfikacji Podatkowej (NIP) co do
zasady obowigzuje 100 % przedptata. Przedptata uiszczana jest przed realizacjg zamdwienia opracowania Reklamy lub Emisji
Reklamy w Publikacji tj. najpdzniej do dnia poprzedzajacego realizacje ustugi.

Niedokonanie w terminie wptaty pierwszej umdwionej zaliczki lub przedptaty moze spowodowac rozwigzanie Umowy przez
TIME, odmowe realizacji zamdwienia. Jezeli przewidziano dalsze zaliczki w toku wykonywania Umowy, fakt nie wptacenia
przez Zleceniodawce zaliczki za kolejne realizacje ustugi Emisji Reklamy w Publikacji w umoéwionym terminie, upowaznia
TIME do zawieszenia realizacji Umowy lub do jej jednostronnego rozwigzania. TIME moze jednak realizowa¢ Umowe, w tym
zamowienie i dochodzi¢ tych naleznosci.

. Rozliczenie ustugi nastgpi z chwilg jej wykonania. W przypadku ustugi, ktérej okres swiadczenia obejmuje wiecej
niz jeden miesigc kalendarzowy ustuga rozliczana bedzie proporcjonalnie do zaawansowania (postepu) w jej
realizacji, z uptywem kazdego z nastepujacych po sobie, miesiecznych termindw rozliczeniowych, do momentu
zakonczenia swiadczenia tej ustugi.

. Zaptate ceny uwaza sie za dokonang z dniem uznania rachunku bankowego TIME kwotg naleznosci.

Ptatnosci w rozliczeniach z podmiotami zagranicznymi - o ile przepisy polskiego prawa nie stanowig inaczej - dokonywane s3
w walucie polskiej.

. Opdinienie w zaptacie powoduje naliczenie odsetek ustawowych za opodznienie. Odsetki powinny by¢ uiszczone bez
osobnego wezwania. Jednocze$nie w przypadku opdznienia ptatnosci TIME zastrzega sobie prawo wstrzymania realizacji
dalszych ustug na rzecz Zleceniodawcy zachowujac prawo wypowiedzenia Umowy ze skutkiem natychmiastowym oraz moze
zgdac wynagrodzenia za prawidtowo zrealizowane ustugi.

§ 7 REKLAMACIE

. Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji Umowy, w tym zamdwienia, Zleceniodawca powinien zgtosi¢ w formie pisemnej na

adres siedziby Time lub dokumentowej na adres e- mail osoby dedykowanej do obstugi zaméwierr/ Umowy w terminie 7 dni

od daty Emisji pojedynczej Reklamy w Publikacji, a w przypadku braku realizacji Emisji Reklamy w terminie 7 dni od

umowione]j daty zamieszczenia Reklamy ustalonej w Umowie/ potwierdzonym zamowieniu lub ustalonej daty opracowania

Reklamy. W przypadku braku zgtoszenia reklamacji w wyzej wskazanym terminie uwaza sie, iz ustuga zostata przyjeta przez

Zleceniodawce bez zastrzezen.

. TIME rozpatruje reklamacje w terminie nieprzekraczajgcym 14 (czternastu) dni od daty jej otrzymania i w razie uznania

reklamacji za zasadng, w celu zrekompensowania Zleceniodawcy uchybien przy realizacji ustugi Emisji Reklamy w Publikacji

lub opracowania Reklamy w oparciu o materiaty dostarczone przez Zleceniodawce, za zgoda Zleceniodawcy:

a) zleca zamieszczenie Reklamy w Publikacji, w najblizszym mozliwym terminie, zgodnie z warunkami okreslonymi w
Umowie, albo

b) uzgadnia ze Zleceniodawcg nowy termin na opracowanie Reklamy w oparciu o dostarczone materiaty przez
Zleceniodawce albo



3.

c) obniza wysokos¢ swego wynagrodzenia o cene nie opublikowanych lub opublikowanych nienalezycie Reklam lub
nienalezycie opracowanych Reklam.

§ 8 POSTANOWIENIA KONCOWE
Umowy zawierane sg na piSmie lub w formie elektronicznej w rozumieniu ustawy kodeks cywilny lub w formie
dokumentowej. Wszelkie zmiany Umowy wymagajg zachowania formy dedykowanej do zawarcia Umowy, pod rygorem
niewaznosci.
Oryginalny egzemplarz podpisanej w formie pisemnej lub w formie elektronicznej w rozumieniu ustawy kodeks cywilny
Umowy, w tym w zamdwienia musi by¢ doreczony TIME wraz ze wszystkimi zatgcznikami w terminie okreslonym w Umowie,
w tym w zamodwieniu. W przypadku nie zachowania terminu TIME zastrzega sobie prawo przesuniecia Emisji Reklamy w
Publikacji, lub daty opracowania Reklamy bez skutkéw odszkodowawczych, chyba ze strony ustalg inacze;j.
Wszelka korespondencja pomiedzy Time a Zleceniodawcg, w tym oswiadczenia, reklamacje, bedzie przesytana pocztg
elektroniczng lub na pismie, do oséb odpowiedzialnych za koordynacje wykonania Umowy, wskazanych w Umowie.

. Zmiana wymienionych w ust. 3 niniejszego paragrafu danych teleadresowych lub zmiana osoby odpowiedzialnej za

koordynacje wykonania Umowy nie stanowi zamiany Umowy, lecz wymaga powiadomienia drugiej strony na pismie, albo
pocztg elektroniczng przez osobe upowazniong do reprezentacji tej strony Umowy.
Ewentualne spory miedzy stronami rozpoznawane bedg przez Sady wtasciwe ze wzgledu na siedzibe TIME.

§ 9 Dane osobowe

. Time oswiadcza, ze dane kontaktowe pracownikow, wspodtpracownikdow i reprezentantow Time oraz Zleceniodawcy

udostepnianie wzajemnie drugiej Stronie w jakikolwiek sposéb w okresie od momentu rozpoczecia negocjacji, przekazywane
s3 w ramach prawnie uzasadnionego interesu Stron. Kazda ze Stron jako administrator danych osobowych zobowigzana jest
do wypetnienia wszystkich obowigzkdw prawnych wynikajacych z Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODO”).

. Time realizujgc obowigzek informacyjny wzgledem Zleceniodawcy bedgcego osobg fizyczng przekazuje nastepujaca klauzule

informacyjng RODO:

Informacje podstawowe dotyczace przetwarzania danych osobowych

Administrator danych TIME S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa
Cele przetwarzania Zawarcie i wykonanie umowy, marketing wtasny TIME S.A.
Podstawy prawne przetwarzania Umowa sprzedazy/$wiadczenia ustug, prawnie uzasadniony interes
Odbiorcy danych Podmioty przetwarzajace dane osobowe w imieniu spétek z Grupy ZPR Media
va zwigzane z przetwarzaniem dan — prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celach marketingowych
— prawo dostepu do danych
— inne prawa, o ktérych mowa w szczegdtowej informacji o przetwarzaniu danych

Szczegbétowe informacje o przetwarzaniu: https://rodo.grupazpr.pl/#time-klauzula-kliencka

TIME realizujgc obowigzek informacyjny wzgledem osdb reprezentujgcych Zleceniodawce, oséb do kontaktu wskazanych
przez Zleceniodawce przekazuje Zleceniodawcy ponizszg klauzule informacyjng RODO zobowigzujac Zleceniodawce do
przekazania jej wyzej wskazanym osobom:

Informacje podstawowe dotyczace przetwarzania danych osobowych

Administrator danych TIME S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa
Cele przetwarzania Wykonanie umowy przez TIME S.A.
Podstawy prawne przetwarzania Prawnie uzasadniony interes
Odbiorcy danych Podmioty przetwarzajgce dane osobowe w imieniu spétek z Grupy ZPR Media
[awa zwigzane z przetwarzaniem danyd — prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych,

— prawo dostepu do Twoich danych osobowych,
— prawo zadania sprostowania Twoich danych osobowych,
—inne prawa, o ktérych mowa w szczegétowej informacji o przetwarzaniu danych

Szczegdtowe informacje o przetwarzaniu https://rodo.grupazpr.pl/#time-dla-kontaktowych przedstawicieli

Tekst ,,Warunkéw Ogdlnych" jest dostepny na stronie www.grupazpr.pl


https://rodo.grupazpr.pl/#time-klauzula-kliencka
https://rodo.grupazpr.pl/#time-dla-kontaktowych_przedstawicieli
http://www.grupazpr.pl/

WARUNKIOGOLNE
zamieszczania reklam w publikacjach drukowanych oraz serwisach internetowych TIME SA obowiazujace od dnia 1 stycznia 2019 roku
do zlecer/luméw zawieranych do dnia 1.02.2024 roku

§ 1 DEFINICJE
W ,Warunkach ogdlnych” zamieszczania reklam, porozumieniach, umowach, aneksach do umoéw, zaméwieniach oraz
wszelkich innych dokumentach ponizej podanym okresleniom nadano nastepujace znaczenie:
TIME S.A. — Time S.A. ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XlIl Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000295857, NIP: 526-10-04-620,
REGON: 010750727, kapitat zakladowy (optacony w catosci) 25.070.000 ztotych.
ZAMAWIAJACY - osoba fizyczna, osoba prawna oraz jednostka organizacyjna nie majaca osobowosci prawnej, utworzona zgodnie
z przepisami prawa, ktérej przedmiotem dziatania jest prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, zamawiajaca w publikacji TIME S.A.
zamieszczenie reklamy bezposrednio zwiazanej z tg dziatalnoscig lub, w przypadku agencii reklamowej, z dziatalnoscig Klienta tej
Agencii.
STALY KLIENT - Zamawiajacy, ktory terminowo wptacit naleznosci za co najmniej trzy zamowienia, niezaleznie od tego czy
byty one ziozone jednoczesnie czy osobno, niezaleznie od czasu ich ztozenia, oraz niezaleznie od jednostkowej i tacznej
warto$ci zamowien.
PUBLIKACJA - samoistne wydawnictwo, ukazujace si¢ w okreslonych lub nieokreslonych odstgpach czasu.
EMISJA — jednorazowe ukazanie sig (opublikowanie) reklamy w publikacji lub w serwisie internetowym.
SERWIS INTERNETOWY - prezentacja danych, przesytanych przez Internet, odczytywanych przy pomocy specjalnego
oprogramowania, nazywanego przegladarkg internetowa lub za posrednictwem innego oprogramowania i sprzetu umoz-
liwiajacego odbior takich danych. Serwis internetowy moze zawierac tekst, pliki graficzne, pliki multimedialne, skrypty,
oprogramowanie wykonywane po stronie serwera jak i Uzytkownika.
STATYSTYKI - dostepne dane przedstawiajace liczbe odsfon danej reklamy w serwisie internetowym oraz jej skutecznose.
REKLAMA — ptatna forma przedstawiania i promowania towardw, ustug lub idei o tresci i ukfadzie okre$lonym przez Zama-
wiajacego. Reklama powinna by¢ zgodna z ,Warunkami technicznymi zamieszczania reklam w publikacjach TIME S.A. ”
dotyczacymi danej publikacji TIME S.A. oraz nie moze narusza¢ zasad prawa prasowego i karnego.
Reklama nie moze by¢ konkurencyjna dla interesow TIME S.A.
PREZENTACJA - pfatna forma przedstawiania i promowania towaréw, ustug lub idei o tresci i ukladzie zgodnym z linig
programowa danej publikacji lub serwisu internetowego, okreslong przez TIME S.A. Prezentacja opracowywana jest przez
TIME S.A. na podstawie materiaféw udostepnionych przez Zamawiajacego. Forma graficzna Prezentacii jest $cisle okreslona
i przygotowana zgodnie z makieta (szatq graficzna) danej publikaciji TIME S.A.
MATERIAt REKLAMOWY — materiat informacyjny gotowy tj. nadajacy sig do druku lub wyemitowania w serwisie interne-
towym lub dostarczony przez Zamawiajacego TIME S.A. , w celu wytworzenia reklamy lub prezentacji, spetniajacy wymogi
okreslone w ,Warunkach technicznych zamieszczania reklam w publikacjach TIME S.A. " dotyczacych danej publikacji lub
serwisu internetowego TIME S.A.
INNE USEUGI — wszystkie niestandardowe ustugi oferowane przez TIME S.A.
UPUST - wyrazone w procentach obnizenie ceny, przyjetej w cenniku TIME S.A. , za zamieszczenie reklamy dotyczacej
bezposrednio Zamawiajacego.
UPUST AGENCYJNY — wyrazone w procentach obnizenie ceny, przyjetej w cenniku TIME S.A. , za zamieszczenie reklamy
przez Zamawiajacego — agencjg reklamowa z tytutu dostarczania zamowien na zamieszczenie reklamy od Klientéw Zama-
wiajacego. Upust agencyjny obejmuje facznie znizke dla agencii i ewentualng znizke dla Klienta agenciji. Wysoko$¢ upustu
agencyjnego uzalezniona jest od warto$ci zaméwionych reklam w okreslonym czasie.
UPUST SPECJALNY - upust dodatkowy udzielany w wypadku dokonania przez Zamawiajacego przedptaty w wysokosci
100% wartosci tej emisji w terminie ptatno$ci zaliczki.
ZALICZKA — czes$¢ naleznosci za zamieszczenie reklamy w tytutach drukowanych wptacana z géry w terminie okre$lonym
w niniejszych ,Warunkach ogélnych”.

§ 2 ZAKRES PRZEDMIOTOWY
1. ,Warunki ogdlne” dotycza przyjmowania i zami ia reklam w publik h oraz serwisach internetowych
TIME S.A., w ramach prowadzonej przez Zamawiajacego dziatalnosci gospodarczej. Podstawe realizacji zamowienia przez
TIME S.A. stanowig umowy zawierane z Zamawiajacym na podstawie niniejszych ,Warunkéw ogdlnych”.
Zawierajac umowe strony dorgczaj sobie wzajemnie kopie aktualnych odpisow z wiasciwych rejestrow dokumentujace
istnienie firmy, sposab jej reprezentaciji oraz uprawnienia dla 0sob zawierajacych umowe do jej zawarcia.
2. W wypadku podigcia sig przez TIME S.A. innych ustug, niz standardowe wymienione w ust. 1, szczegétowe warunki
dostarczenia materiatow reklamowych przez Zamawiajacego, terminy i sposob realizacji zaméwienia, wyceng i sposob
ptatnosci okresla stosowna umowa, a w kwestiach w niej nie unormowanych stosowane beda odpowiednio postanowienia
niniejszych ,Warunkéw ogélnych”.

§ 3 MATERIAL REKLAMOWY
1. Jezeli w Umowie nie postanowiono inaczej, Zamawiajacy zobowigzany jest przygotowac i dostarczy¢ materiaty zgodnie
z ,Warunkami technicznymi zamieszczania reklam w publikacjach TIME S.A. poszczegdlnych publikacii i publikacji w ser-
wisach internetowych TIME S.A. , stanowiacymi zatacznik do umowy oraz dodatkowo dostepnymi w Biurze Reklamy Grupy
Super Express TIME S.A. , przy ul. Deblinska 6, 04-187 Warszawa. Zamawiajacy dostarcza gotowy materiat reklamowy
na swoj koszt w terminie okreslonym w ,Warunkach technicznych zamieszczania reklam w publikacjach TIME S.A. ”.
Zamawiajacy moze zleci¢ zamieszczenie reklamy tylko w wielkosci zgodnej z formatem odpowiednim dla danej publikacji
chyba, ze zachodza okolicznosci okreslone w § 2 pkt 2.
2. W wypadku zamowienia na wielokrotna emisje, jezeli Zamawiajacy ma zamiar dokona¢ zmian w zaakceptowanym projek-
cie reklamy jest zobowiazany powiadomi¢ o tym fakcie TIME S.A. na pi$mie lub w inny uzgodniony sposéb niezwiocznie, nie
pozniej jednak niz w terminach umozliwiajacych realizacje ustugi okreslonych w ,Warunkach technicznych zamieszczania
reklam w publikacjach TIME S.A. " i dostarczy¢ niezbedne materiaty w terminie i postaci okreslonej w tychze ,Warun-
kach...”. Niedotrzymanie okreslonych powyzej warunkéw powoduje emisje reklamy w wersji ostatnio opublikowanej.
3. Jezeli dostarczony przez Zamawiajacego materiaf reklamowy (oryginat, w tym no$nik) ma by¢ zwrdcony po wyko-
rzystaniu, Zamawiajacy musi zastrzec to w umowie lub na druku przekazania materiafu reklamowego. W wypadku
ztozenia tego zastrzezenia, zwrot nastapi bezzwlocznie po potwierdzeniu przez Zamawiajacego prawidiowosci re-
alizacji Zamowienia. W innych wypadkach materiat przyjgty przez TIME S.A. w celu wykonania zaméwienia pozostaje
w TIME S.A.
4. TIME S.A. zastrzega sobie prawo do oznaczania reklam (wykupionych stron lub ich czg$ci) np. napisem REKLAMA.
5. TIME S.A. zobowiazuije sig do przygotowania publikacji w jak najwyzszej mozliwej osigganej przez niego jako$ci.
6. TIME S.A. nie odpowiada za tre$¢ opublikowanych reklam.
7. W przypadku gotowych materiatdw reklamowych do zamieszczenia w serwisach internetowych, w formacie jpg, gif,
gif animowany, flash do wersji 10 wiacznie, html i rich media Zamawiajacy zobowiazany jest do:
a) dostarczenia gotowych materiatéw reklamowych do TIME S.A. nie pdzniej niz na pig¢ dni roboczych przed terminem
emisji w celu przetestowania ich przez Dziaf Projektow Internetowych.
b) dostarczenia zastepczej wersji gotowych materialow reklamowych w prostym formacie graficznym (jpg, gif lub gif ani-
mowany), ktore beda emitowane, gdy przegladarka uzytkownika uniemozliwia wy$wietlenie formatow flash, html lub rich
media.
8. Niedostarczenie gotowych materiatow reklamowych do emisji w oznaczonym terminie, traktowane jest jako odwotanie za-
mowienia. W takiej sytuacji, za zgoda TIME S.A. termin rozpoczecia kampanii moze zostac przesunigty. Po stronie TIME S.A. nie
powstaja obowigzki odszkodowawcze z tytulu niezrealizowania zaméwienia, ani obowiazek zwrotu naleznosci za niezrealizowang
cze$¢ zamOwienia.

§ 4 PRZYJECIE | WYCOFANIE ZAMOWIENIA
1. Reklamy zamieszczane sg na podstawie zawartych umoéw lub zaméwien jednorazowych wedfug wzoréw ustalonych
przez TIME S.A.
2. Podstawa realizacji zaméwienia dla Zamawiajacego, ktory w okresie ostatnich dwach lat nie stosowat sig do postanowien
L,Warunkéw ogélnych” dotyczacych termindw i sposobow ptatnosci za opublikowanie reklamy Iub innej ptatnej informacji,
jest dokonanie petnej przedptaty przed kazdg zaméwiong przez Zamawiajacego emisjg w terminie do 10 dnia przed data
emisji reklamy w danej publikacii.
3. TIME S.A. moze odmowi¢ przyjecia zamowienia oraz po zawarciu umowy ma prawo odmowié przyjecia materiatu re-
klamowego, jezeli wediug niego opublikowanie reklamy naruszafoby zasady prawa prasowego lub karnego albo tre$¢ badz
forma reklam mogtaby narazi¢ na szkodg interesy TIME S.A. badz Zamawiajacego. Umowa ulega wowczas rozwiazaniu,
0 czym Zamawiajacy zostanie poinformowany pisemnie a ewentualnie pobrana zaliczka podlega zwrotowi w terminie 7 dni.
4. Zamawiajacy moze wycofaé zamowienie bez skutkow odszkodowawczych do 10 dni przed pierwszym dniem sprzedazy
dla danej publikaciji okreslonym w ,Warunkach technicznych zamieszczania reklam w publikacjach TIME S.A. obowiazujacych
w 2019 roku” (dla serwisw internetowych przed pierwszym dniem emisji w Internecie). W takiej sytuacji wptacona przez Za-
mawiajacego naleznos¢ podlega zwrotowi w terminie 30 dni po otrzymaniu przez TIME S.A. wniosku o wycofanie zaméwienia.
5. Jezeli Zamawiajacy nie dostarczy TIME S.A. kompletu materiatow niezbednych do realizacji umowy w terminach okre-
$Slonych w niniejszych ,Warunkach...” i/lub Zaméwieniu/Umowie TIME S.A. moze rozwiaza¢ Umowe bez wypowiedzenia
i zazadac zapfaty kary umownej za niewfasciwe realizowanie Umowy w wysokosci warto$ci niewykorzystanej przez Zama-
wiajgcego powierzchni reklamowej.

6. W trakcie realizacji kampanii w serwisie internetowym i przez 30 dni po jej zakoriczeniu Klientowi na zyczenie udostep-
niane sg statystyki w formacie PDF dotyczace liczby zrealizowanych emisji i liczby kliknig¢ (jesli reklama jest klikalna).
Jezeli z przyczyn niezaleznych od TIME S.A. kampania w serwisach internetowych nie zostata w pefni zrealizowana w za-
moéwionym okresie czasu, odpowiednio wydfuzany jest czas jej realizacji lub Klient moze wykorzysta¢ pozostala liczbeg
emisji w kolejnym zaméwieniu.

7. Zamawiajacy wyraza zgode na ponowng dystrybucje przez TIME S.A. materiatu reklamowego (insert) facznie z egzem-
plarzami archiwalnymi publikaciji dystrybuowanymi jako dodatek z aktualnym periodykiem (czasopismem, dziennikiem,
innym wydawnictwem). Do daty uptywu terminu wskazanego w § 4 ust. 4 ,Warunkow ogdlnych...” Zamawiajacy moze

w formie pisemnej wycofa¢ zgode na ponowng dystrybucje materiatu reklamowego (insertu).

§ 5 CENA REKLAMY
1. Ceny za zamieszczanie reklam okreslane sa na podstawie cennika TIME S.A. , aktualnego w dniu zawarcia umowy. Ceny
podane w cenniku (oraz zawarta w umowie warto$¢ zamoéwienia) sa kwotami netto, do ktérych zostanie doliczony podatek
od towardw i ustug (VAT) wedfug stawki zgodnej z aktualnymi przepisami podatkowymi.
2. W publikacjach TIME S.A. cena obejmuje takze dowodowy egzemplarz publikacji z zamieszczong reklama, przekazywany
Zamawiajacemu; jezeli Zamawiajacym jest agencja reklamowa, dotyczy to takze drugiego takiego egzemplarza dla Klienta
agenciji.
3. W publikacjach i serwisach internetowych TIME S.A. ceny okreslone sa jako usfugi jednorazowe — czyli dotyczace
zamieszczenia reklamy w jednym numerze danego tytutu TIME S.A. ; wy$wietlenia jednokrotnego reklamy lub umieszczenia
reklamy w Internecie na okreslony, zawarty w umowie, okres czasu.

§ 6 SPOSOBY DOKONYWANIA PEATNOSCI (zaliczka, doptata i przedptata)
1. Kwota za zamieszczenie reklamy w tytutach drukowanych pfatna jest w nastepujacy sposéb:
— w przypadku zamowien, ktorych jednostkowa warto$¢ wynosi do 1.000 zt (sfownie: tysiac ztotych) w formie zaliczki
w wysokosci 100% wartosci emisji brutto, na podstawie faktury pro-forma, w terminie do 10 dni przed data emisji reklamy
w danej publikacji.
—w przypadku zaméwien, ktérych jednostkowa warto$¢ wynosi powyzej 1.000 zt (stownie: tysiac zlotych) w formie zaliczki
w wysoko$ci 40% wartosci emisji brutto, na podstawie faktury pro-forma, w terminie do 10 dni przed datg emisji reklamy
w danej publikacji oraz dopfaty pozostafych 60% warto$ci emisji brutto w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury
VAT wysytanej do Zamawiajacego, przy czym po wplacie pierwszej zaliczki Zamawiajacy wptaca kolejne zaliczki zgodnie
z postanowieniami i terminami okreslonymi w tym punkcie. Faktura na pozostatg czg$¢ jest wystawiana w ciagu 7 dni od
daty ukazania sig publikacji na rynku lub zamieszczenia ustugi w serwisie internetowym.
— w przypadku Stafego Klienta cata nalezna kwota brutto za zamieszczenie reklamy w tytufach drukowanych pfatna jest
po emisji reklamy w danej publikacji w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury VAT wysylanej do Zamawiajacego.
Faktury do Zamawiajacego beda wysytane listem poleconym a w przypadku Zamawiajacego, ktory wyrazi zgode na otrzy-
mywanie e-faktury — w formie elektronicznej.
2. Zamawiajacy bedacy Statym Klientem moze dokonac¢ wptaty jednej zaliczki w wysoko$ci 100% wartosci cafego zamo-
wienia brutto (lub danej emisji), w terminie do 10 dni przed datg emisji pierwszej z zamowionych reklam w danej publikacji
(lub do 10 dni przed datg emisji kazdej kolejnej zaméwionej reklamy). Uprawnia to Zamawiajacego bedacego Statym Klien-
tem do otrzymania dodatkowego, specjalnego upustu w wysokosci 2% kwoty do zafakturowania tej emisji (tj. kwoty za
opublikowanie reklamy po odliczeniu ewentualnego upustu z innego tytutu). Kazdorazowa wptata zaliczki bedzie traktowana
jako wptata kwoty brutto tj. z podatkiem VAT i zgodnie z § 10 Rozp. Min. Fin. z dn. 28.11.2008 roku w sprawie zwrotu
podatku niektérym pfatnikom, wystawiania faktur, sposobu ich przechowywania oraz listy towaréw i ustug, do ktérych nie
maja zastosowania zwolnienia od podatku od towardw i ustug (Dz. U z 2008 r. nr 212, poz. 1337), zostanie potwierdzona
faktura VAT wystawiong w terminie 7 dni od daty wpfaty na kwotg wptaconej zaliczki. Przyjmuje sig, ze datg wpfaty jest data
wplywu kwoty na rachunek TIME S.A.
3. Niedokonanie w terminie wptaty pierwszej zaliczki moze spowodowac rozwiazanie umowy przez TIME S.A. Jezeli prze-
widziano dalsze zaliczki w toku wykonywania umowy, fakt nie wpfacenia przez Zamawiajacego zaliczki za kolejne emisje
reklamy w terminie, o ktérym mowa w ust. 1, upowaznia TIME S.A. do zawieszenia realizacji umowy lub do jej jednostron-
nego rozwiazania. Zasady te stosuje si¢ odpowiednio w wypadku opdznienia dopfaty za zamieszczone reklamy. TIME S.A.
moze jednak realizowa¢ zaméwienie i dochodzi¢ tych nalezno$ci.
4. Nalezno$¢ z tytutu emisji w serwisach internetowych jest pfatna w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury VAT.
Faktura wystawiona jest najp6zniej 7 dnia od daty ukazania sig kampanii emitowanych na okreslony z géry czas lub 7 dni
po zakoriczeniu kampanii reklamowej zawierajacej okreslong liczbe emisji zgodnie z zawartg umowa.

§ 7 FORMA DOKONYWANIA PLATNOSCI
1. Zamawiajacy moze dokona¢ wptaty na konto w: Alior Bank S.A. 72 2490 0005 0000 4600 4557 2640, Time S.A.
ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
m.st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000295857, NIP: 526-10-04-620, REGON: 010750727,
kapita zakladowy (optacony w cato$ci) 25.070.000 ztotych. Koszty przelewu nalezno$ci, a w wypadku dokonywania wptaty
z zagranicy takze koszty banku zagranicznego, ponosi Zamawiajacy.
2. Za dodatkowe ustugi zwiazane z zamieszczaniem i przygotowaniem reklamy, w szczegolno$ci ustugi graficzne, foto-
graficzne, przygotowania do druku, poligraficzne, mailingowe, wysytke dodatkowych egzemplarzy oraz koszty odbioru
materiafow reklamowych TIME S.A. moze obciazy¢ Zamawiajacego odrebng faktura VAT, ptatng w terminie 14 dni od daty
wystawienia faktury, wedfug stawek ustalonych indywidualnie z Zamawiajacym. Odpowiednio dotyczy to takze przyjetej
przez TIME S.A. zmiany materiafu reklamowego dokonanej przez Zamawiajacego, powodujacej dodatkowe koszty po stro-
nie TIME S.A.
3. Nieterminowe ptatno$ci powodowaé beda utrate ewentualnie uméwionych upustéw oraz naliczanie odsetek wedfug stopy
odpowiadajacej wysokosci odsetek ustawowych.

§ 8 UPUST
1. Jezeli Zamawiajacy zleca w umowie wiecej niz jedng emisjg reklamy, TIME S.A. moze udzieli¢ upustu od wartosci
cennikowej reklam opublikowanych na podstawie tego samego zamdwienia. Przyznanie i wysoko$¢ ewentualnego upustu
podlega obustronnym pisemnym ustaleniom.

2. Upusty przyznane Zamawiajacemu dotyczace reklam i prezentacji we wskazanych publikacjach i serwisach interneto-
wych nie przekfadaja sig automatycznie na inne publikacije i serwisy TIME S.A.

§ 9 REKLAMACJE

1. W przypadku zamieszczania reklam w publikacjach i serwisach internetowych TIME S.A. Zamawiajacy traci

uprawnienia z tytutu ewentualnej wadliwosci opublikowanego materiatu reklamowego, jezeli nie zawiadomi TIME S.A.
0 wadzie (nie zgtosi reklamaciji) w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury VAT za opublikowanie reklamy lub zalega
z platnosciami wynikajacymi z zawartej umowy. W wypadku wystawienia faktury przed opublikowaniem reklamy, termin
powyzszy liczony jest od daty dorgczenia egzemplarza dowodowego.
2. TIME S.A. w terminie 21 dni od daty dorgczenia pisemnej reklamaciji dotyczacej zamieszczania reklam w publikacjach
i serwisach internetowych TIME S.A. odpowie pisemnie na reklamacig.

§ 10 FORMA ZAWARCIA UMOWY
1. Umowy pomigdzy TIME S.A. a Zamawiajacym zawierane s na pismie. Wszelkie zmiany i uzupetnienia tych uméw
wymagaja réwniez formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Oryginalny egzemplarz podpisanej umowy lub zamdwienia musi by¢ dorgczony TIME S.A. wraz ze wszystkimi zafaczni-
kami w terminie okreslonym w umowie lub zaméwieniu. W przypadku nie zachowania terminu TIME S.A. zastrzega sobie
prawo przesunigcia zamieszczenia reklamy na nastepng edycjg bez skutkdw odszkodowawczych, chyba ze strony ustala
inaczej.
3. Zamawiajacy ma obowigzek bezzwiocznego powiadomienia na pi$mie (za pokwitowaniem lub listem poleconym za
zwrotnym po$wiadczeniem odbioru) TIME S.A. o zmianie swojego adresu (w tym réwniez faksu i telefonu) pod rygorem
uznania za skuteczne dorgczen dokonywanych pod dotychczasowy adres.

§ 11 WLASCIWE PRZEPISY
W kwestiach nie unormowanych w umowie oraz w ,Warunkach ogélnych” stosuje sig odpowiednie przepisy Kodeksu
cywilnego.

§ 12 ROZSTRZYGANIE SPOROW
Ewentualne spory migdzy stronami rozpoznawane beda przez Sady wiasciwe ze wzgledu na siedzibg TIME S.A.

Tekst ,,Warunkow ogélnych ...” jest dostepny na stronie www.grupazpr.pl





