Ogdlne Warunki
Swiadczenia ustug reklamowych i sponsoringu
w Grupie Radiowej Time
obowigzuja od dnia 9 marca 2026 r.

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejsze ,0gdlne warunki $wiadczenia ustug reklamowych i sponsoringu w Grupie Radiowej Time” (zwane
dalej ,,0gélnymi Warunkami”) okres$laja zasady wykonywania przez Time S.A. z siedzibg w Warszawie wpisang
do Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIV Wydziat
Gospodarczy pod numerem KRS: 0000295857, NIP: 526-10-04-620, REGON: 010750727, kapitat zaktadowy
(optacony w catosci) 19 366 667 zt (zwang dalej , Time”) ustug reklamowych i sponsoringu w programach
radiowych Grupy Radiowej Time oraz produkcji Materiatéw Reklamowych w rozumieniu definicji wskazanej w
pkt. 1l

2. Zawierajac umowe z Time Zleceniodawca w rozumieniu definicji wskazanej w pkt. Il oswiadcza, ze zapoznat sie
trescig Ogolnych Warunkdéw, przyjat je do wiadomosci, wyraza zgode na ich wiaczenie do tresci umowy i
zobowigzuje sie do ich przestrzegania i stosowania.

3. Ogodlne Warunki nie majg zastosowania do Umoéw Bezgotéwkowych w rozumieniu definicji wskazanej w pkt. 11,
chyba ze w umowach tych strony postanowig wtgczy¢ Ogdlne Warunki do tresci umowy.
4. Ogodlne Warunki nie majg zastosowania do umow zawieranych z konsumentami.
Il. DEFINICIE

Cennik -Cenniki oraz warunki cenowe szczegétowo opisane sg w zataczniku nr 1 do Ogélnych Warunkéw. Wymienione
cenniki nie dotycza ustug sponsoringu oraz ustug produkcji Materiatéw Reklamowych.

Czas Reklamowy - przestrzen reklamowa w programach radiowych nadawanych przez stacje radiowe Grupy Radiowej
TIME, wyodrebniona (oznaczona) w kazdym z tych programoéw zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa (bloki
reklamowe), przeznaczona do zamieszczania Kampanii Reklamowych;

Dzien Roboczy -kazdy dzien tygodnia z wyjgtkiem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy;

Grupa Radiowa Time- stacje radiowe emitujgce program radiowy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, na rzecz
ktorych Time ma prawo zawiera¢ umowy dotyczgce swiadczenia ustug reklamowych lub sponsoringu;

Kampanie Reklamowe- radiowe kampanie reklamowe polegajace na emisji Reklamy, zamieszczane w Czasie
Reklamowym, na podstawie sktadanych Zlecerr Reklamowych (Zlecen Sieciowych lub Zlecen Lokalnych) zgodnie z trescig
tych zlecen oraz zatgczanych do nich Planéw emisji Reklamy;

Materiat Reklamowy - Reklama lub Wskazanie Sponsorskie;

Plan Emisji -plan emisji Reklamy lub Plan Emisji Wskazan Sponsorskich — w zaleznosci od rodzaju ustug;

Plan Emisji Reklamy-wykaz dat, pasm czasowych emisji, liczby Spotow Reklamowych, dtugosci spotu reklamowego;

Plan Emisji Wskazan Sponsorskich - wykaz dat, czasow emisji, liczby Wskazann Sponsorskich; dtugosci Wskazan
Sponsorskich;

Reklama/ Spot - kazdy przekaz handlowy w rozumieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego w zwigzku z jego dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa
zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z towardw i ustug;

Sponsorowanie- bezposrednie lub posrednie finansowanie albo wspétfinansowanie tworzenia lub rozpowszechniania
audycji lub innych przekazéw radiowych, przez podmiot nie bedgcy nadawcy lub producentem audycji, w celu promogji
jego nazwy, firmy, renomy, towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujgcego sponsora;
Specyfikacja-opis funkcjonalny i wymagania techniczne, ktére musza spetniaé¢ Reklamy lub Wskazania Sponsorskie.
Wskazanie Sponsorskie - oznaczenie sponsorowanych audycji lub innych przekazéw radiowych przez wskazanie
sponsora w sposéb i na zasadach okreslonych przepisami prawa;

Umowa Bezgotdwkowa - umowa dotyczgca Reklamy lub Sponsorowania, w ktdrej ze strony Zleceniodawcy nastepuje
Swiadczenie w postaci towardow lub ustug albo zaptata nastepuje poprzez wzajemne potrgcenie wierzytelnosci.

Umowa - umowa o $wiadczenie ustug reklamowych lub ustug sponsoringu zawierana na czas oznaczony i realizowana
na podstawie Zlecenn (Umowa ramowa na czas oznaczony) lub zawierana na czas oznaczony realizowana na podstawie
zatgczonego do umowy Planu Emisji (Media Plan) lub umowa na produkcje Materiatéw Reklamowych na podstawie
Zlecenia;

Zlecenie - odpowiednie do rodzaju ustug: Zlecenie Reklamowe lub Zlecenie Sponsorowania, przy czym kazde z nich
moze by¢ Zleceniem Sieciowym lub Zleceniem Lokalnym lub Zleceniem Produkcji;

Zlecenia Produkcji - Zlecenie, ktérego przedmiotem jest produkcja Materiatu Reklamowego przez Time, w tym
udzielenie licencji do wyprodukowanego Materiatu Reklamowego na warunkach wskazanych w metryczne Materiatu
Reklamowego oraz zgodnie z pkt. VIl Ogélnych Warunkoéw;

Zlecenie Reklamowe- zlecenie, ktérego przedmiotem jest emisja Reklamy;

Zlecenie Sponsorowania - zlecenie, ktérego przedmiotem jest Sponsorowanie audycji lub innych przekazéw radiowych;
Zlecenie Sieciowe- odpowiednie do rodzaju ustug: Zlecenie Reklamowe, ktérego przedmiotem jest emisja Reklamy
jednoczesnie, z tym samym Planem Emisji Reklamy, we wszystkich stacjach radiowych pojedynczej sieci lub wszystkich
sieci radiowych nalezgcych do Grupy Radiowej Time lub Zlecenie Sponsorowania, ktérego przedmiotem jest
Sponsorowanie audycji lub innych przekazéw radiowych jednoczesnie, z tym samym Planem Emisji Wskazan
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Sponsorskich, we wszystkich stacjach radiowych pojedynczej sieci lub wszystkich sieci radiowych nalezacych do Grupy

Radiowej Time;

Zlecenie Lokalne - odpowiednie do rodzaju ustug: - Zlecenie Reklamowe, ktérego przedmiotem jest emisja Reklamy w

wybranych przez Zleceniodawce stacjach radiowych Grupy Radiowej Time lub Zlecenie Sponsorowania, ktérego

przedmiotem jest Sponsorowanie audycji lub innych przekazéw radiowych w wybranych przez Zleceniodawce stacjach
radiowych Grupy Radiowej Time;

Zleceniodawca -kazda osoba fizyczna, osoba prawna, a takze jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci

prawnej zawierajgca Umowe z Time w zakresie dotyczagcym prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarczej lub

zawodowej. Zleceniodawcy nie jest konsument. Zleceniodawcy jest rowniez Agencja Reklamowa, Dom Mediowy lub
inny posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wtasnym i na rzecz swoich klientow.

1Il. ZAWIERANIE UMOW

1. Umowy moga by¢ zawierane w nastepujgcy sposdb:

a. podpisania przez Zleceniodawce i Time Umowy ramowej na czas oznaczony, obejmujacej zobowigzanie
Zleceniodawcy do wydatkowania zadeklarowanej minimalnej wysokosci na emisje Reklam lub
Sponsorowanie lub produkcje Materiatdw Reklamowych, ktérych realizacja nastepuje na podstawie
czastkowych Zlecen sktadanych przez Zleceniodawce w trakcie obowigzywania Umowy ramowe;j i pisemnie
potwierdzonych przez Time do realizacji,

b. podpisania przez Zleceniodawce i Time Umowy na czas oznaczony, ktérej realizacja nastepuje na podstawie
zatgczonego do Umowy Planu Emisji Reklam lub Planu Emisji Wskazan Sponsorskich lub Zlecenia Produkcji,

c. ztozenia przez Zleceniodawce Zlecenia i potwierdzenia przez Time przyjecia Zlecenia do realizacji.

2. Jezeli Umowa jest zawierana przez petnomocnika Zleceniodawcy, wéwczas jest on zobowigzany do ztozenia w

Time dokumentu potwierdzajgcego, ze dziata w imieniu Zleceniodawcy.

IV. SKLADANIE ZLECEN
1. Zlecenie Reklamowe musi by¢ podpisane przez Zleceniodawce i dostarczone do Time za posrednictwem poczty
lub jako skan w wiadomosci email i zawieraé:

a. nazwe Zleceniodawcy (w przypadku dziatania przez petnomocnika takze nazwe petnomocnika)

b. nazwe Klienta - w przypadku Zlecen sktadanych przez Zleceniodawcéw, Agencje Reklamowe, Domy

Mediowe, posrednikdw reklamowych dziatajgcych w imieniu wtasnym, na rzecz swoich klientéw

typ zlecenia (Zlecenie Sieciowe, Zlecenie Lokalne)

oznaczenie reklamowego produktu lub ustugi

rodzaj zlecenia

termin emisji

liczba emisji

godziny emisji lub pasma godzinowe

dtugosé¢ spotéw reklamowych
j.- termin dostarczenia Materiatéw Reklamowych, w tym Reklamy lub innych materiatéw.

2. Zlecenie Sponsorskie musi by¢ podpisane przez Zleceniodawce i dostarczone do Time za posrednictwem poczty
lub jako skan w wiadomosci email i zawieraé:

a. nazwe Zleceniodawcy (w przypadku dziatania przez petnomocnika takze nazwe petnomocnika)
b. nazwe klienta - w przypadku Zlecen sktadanych przez Zleceniodawcow, Agencje Reklamowe, Domy

Mediowe, posrednikdw reklamowych dziatajgcych w imieniu wtasnym, na rzecz swoich klientéw

termin emisji

liczba oznaczen sponsorskich

godziny emisji lub pasma godzinowe

dtugos¢ oznaczen sponsorskich

typ zlecenia (Zlecenie Sieciowe, Zlecenie Lokalne)

pozostatg zawartos$¢ Zlecenia Sponsorskiego okresla kazdorazowo Umowa ze Zleceniodawca.

3. Zlecenle Produkcji Materiatu Reklamowego musi by¢ podpisane przez Zleceniodawce i dostarczone do Time za
posrednictwem poczty lub jako skan w wiadomosci email i zawiera¢:

a. nazwe Zleceniodawcy (w przypadku dziatania przez petnomocnika takze nazwe petnomocnika)

b. nazwe Klienta - w przypadku Zlecen sktadanych przez Zleceniodawcéw, Agencje Reklamowe, Domy
Mediowe, posrednikéw reklamowych dziatajgcych w imieniu wtasnym, na rzecz swoich klientow

c. tre$¢ Materiatu Reklamowego, a w przypadku Materiatu Reklamowego stanowigcego Reklame tresc
scenariusza lub zlecenie przygotowania scenariusza przez Time
dtugos¢ Materiatu Reklamowego
okreslenie oczekiwanego terminu wyprodukowania Materiatu Reklamowego

f. okreslenie warunkéw technicznych Materiatu Reklamowego (podktad muzyczny, rodzaj gtosu lektorskiego,
liczba gtosow lektorskich, pozostate efekty).

4. Zlecenie musi by¢ czytelnie podpisane przez osoby upowaznione do reprezentacji Zleceniodawcy lub osoby
upowaznione do dziatania w imieniu Zleceniodawcy — odpowiednio zgodnie z aktualnym wpisem do KRS lub
udzielonym petnomocnictwem. W przypadku, gdy Zleceniodawca jest podmiotem gospodarczym dziatajgcym
na podstawie wpisu do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej, Zlecenie musi zawieraé
imie i nazwisko wtasciciela lub wihascicieli (wspdlnikow spotki cywilnej) i ich podpisy.

T o o0

S o0
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10.

11.

12.

Do Zlecenia nalezy zataczy¢:

a. aktualny wydruk z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej lub Krajowego Rejestru
Sadowego, z ktérego wynika forma prawna dziatalnosci i sposdb reprezentacji

b. w przypadku sktadania Zlecen przez petnomocnikéw — aktualne petnomocnictwo do dziatania w imieniu
Zleceniodawcy.

Zlecenie powinno by¢ dostarczone na adres siedziby Time lub adres filii Time wskazany kazdorazowo w

Umowie lub na adres mailowy dedykowanego do wspodtpracy handlowca lub na centralny adres:

centrala@grupazpr.pl.

Zlecenie Reklamowe musi dotrze¢ do Time najpdzniej na jeden dzien roboczy przed datg pierwszej emisji

Materiatu Reklamowego, w godzinach pomiedzy: 09:00 a 15:00 z zastrzezeniem ze opdznienie w dostarczeniu

reklamy spowoduje odpowiednie przesuniecie terminu emisji Materiatow Reklamowych.

Zlecenie Sponsorowania musi dotrze¢ do Time w terminie okreslonym w Umowie ze Zleceniodawcy, z

zastrzezeniem ze opdzinienie w dostarczeniu wskazania sponsorskiego spowoduje odpowiednie przesuniecie

terminu emisji Wskazan Sponsorskich.

Do chwili potwierdzenia przez Time przyjecia Zlecenia do realizacji, Zlecenie ztozone w formie i w sposdb

okreslony powyzej w pkt. IV.1-6 stanowi oferte w rozumieniu art. 66 k.c. Time potwierdzajac przyjecie Zlecenia

przekaze lub potwierdzi Zleceniodawcy Plan emisji, zas w przypadku potwierdzenia przyjecia Zlecenia produkgji

Materiatow Reklamowych wskaze szczegéty dotyczace jego realizacji, w tym cene produkcji Materiatéw

Reklamowych.

Niezaleznie od uprawnien Time wynikajacych z innych postanowien Ogélnych Warunkéw, Time jest

uprawniony do odmowy przyjecia Zlecenia dostarczonego w sposdb nie spetniajgcy wymagan okreslonych w

powyzszych pkt. IV.1-6.

Modyfikacja lub anulowanie, cho¢by w czesci, przyjetego Zlecenia wymaga ztozenia oswiadczenia w formie co

najmniej dokumentowe;.

W przypadku zawarcia Umowy w sposdb okreslony w pkt. Ill.1.a. lub pkt. Ill.1. b. Ogdlnych Warunkéw

szczegbétowe prawa i obowigzki Stron zwigzane z emisjg Reklamy lub Sponsorowania lub produkcji Materiatéw

Reklamowych okresla Umowa. W odniesieniu do czastkowych Zlecern sktadanych w wykonaniu Umowy

ramowej, o ktdrej mowa w pkt. lll.1.a. stosuje sie powyzsze postanowienia pkt. IV.1- 11 oraz odpowiednio pkt.

IV.5 o ile w tym zakresie nastgpity zmiany.

V. ANULOWANIE i MODYFIKACJA ZLECEN

1.

Zleceniodawca moze modyfikowac Zlecenie w catosci lub w czesci w drodze pisemnego oswiadczenia ztozonego
w siedzibie Time S.A. w dziale obstugi Klienta, w ktorym Zleceniodawca ztozyt Zlecenie ul. Jubilerska 10, 04-190
Warszawa lub w formie dokumentowej poprzez jego wystanie na adres mailowy dedykowanego do wspotpracy
handlowca lub na centralny adres: centrala@grupazpr.pl

W przypadku kilkukrotnej modyfikacji Zlecenia przez Zleceniodawce, co w konsekwencji uniemozliwi realizacje
Umowy, Time moze wypowiedzie¢ Umowe ze skutkiem natychmiastowym i wezwa¢ Zleceniodawce do zaptaty
naleznego wynagrodzenia za prawidtowo wyprodukowane, wyemitowane lub opublikowane Materiaty
Reklamowe.

Zleceniodawca moze anulowac Zlecenie w catosci lub w czesci w drodze pisemnego oswiadczenia ztozonego w
siedzibie Time S.A., ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa lub w formie dokumentowej poprzez jego wystanie na
adres mailowy dedykowanego do wspodtpracy handlowca lub na centralny adres: centrala@grupazpr.pl

W przypadku dwukrotnego anulowania Zlecenia lub nie ztozenia Zlecenia w przypadku Umowy ramowej ze
zleceniami Time moze wypowiedzie¢ Umowe ze skutkiem natychmiastowym oraz zazgda¢ wynagrodzenia za
prawidtowo wyprodukowane, wyemitowane lub opublikowane Materiaty Reklamowe.

V1. ZASADY PRZYJMOWANIA | EMISJI MATERIALOW REKLAMOWYCH

1.

Zleceniodawca zobowigzuje sie przekazaé Materiaty Reklamowe na odpowiednim nosniku i formacie
okreslonym w Specyfikacji wraz z metryczkg zawierajgcg informacje pozwalajgce na dokonanie rozliczenia z
organizacjami zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi. Wzoér metryczki, o ktérej
mowa w zdaniu poprzedzajagcym stanowi zatacznik nr 2 do Ogdlnych Warunkéw. Kazdemu Materiatowi
Reklamowemu winien towarzyszy¢ doktadny opis (nazwa kampanii, tytut spotu, doktadny czas trwania spotu).
Materiat Reklamowy powinien by¢ dostarczony do Time najpdzniej na 2 dni robocze przed terminem emisji.
Niedostarczenie Materiatow Reklamowych w tym terminie jest réwnoznaczne z przesunieciem terminu emisji
Materiatéw Reklamowych o ilo$¢ dni rGwnej opdznieniu.

Wszystkie Materiaty Reklamowe winny pozostawa¢ w zgodnosci z polskim prawem oraz z obowigzujgcymi
przepisami dotyczgcymi zasad reklamy w mediach audiowizualnych, w tym u nadawcéw radiowych.
Dostarczenie Materiatéw Reklamowych do emisji jest rownoznaczne z oswiadczeniem i udzieleniem gwarancji
Zleceniodawcy wobec Time, ze dostarczone przez niego Materiaty Reklamowe s zgodne z prawem oraz ze
Zleceniodawca posiada wszelkie autorskie prawa majgtkowe i prawa pokrewne do Materiatéw Reklamowych
objetych Zleceniem w zakresie niezbednym do emisji w programie radiowym Grupy Radiowej Time, a emisja
Materiatéw Reklamowych w programie radiowym Grupy Radiowej Time nie narusza jakichkolwiek praw oséb
trzecich.

Time ma prawo odmoéwi¢ emisji Materiatéw Reklamowych, bez konsekwencji odszkodowawczych, jezeli
dostarczone Materiaty Reklamowe sg niezgodne z prawem, politykg programowa Grupy Radiowej Time,
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10.

11.

naruszajg prawa osob trzecich lub ich poziom techniczny nie odpowiada Specyfikacji. W takim przypadku Time

zawiadomi Zleceniodawce o powzietej watpliwosci, co do tresci Materiatéw Reklamowych w ciggu 12 godzin od

ich otrzymania.

Time ma prawo odmdwic¢ emisji Materiatow Reklamowych, bez konsekwencji odszkodowawczych, jezeli tgczny

czas emisji Reklam przekracza wielkosci okreslone prawem lub politykg Grupy Radiowej Time. W przypadku

przekroczenia, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim niniejszego punktu, Time jest uprawniony zaproponowac

Zleceniodawcy emisje Materiatdw Reklamowych w innym terminie i czasie.

Jezeli po rozpoczeciu emisji Materiatdw Reklamowych Time stwierdzi, ze nie wystarczy w ramach

przewidzianego prawem Czasu Reklamowego na emisje catej zleconej Kampanii Reklamowej, Time ma prawo

umiesci¢ dalszg czes¢ Kampanii Reklamowej w czasie przez siebie wybranym oraz jest zobowigzany do

poinformowania o tym fakcie Zleceniodawce, za posrednictwem poczty elektroniczne;.

Time zastrzega sobie prawo wstrzymania w czesci lub w catosci emisji Materiatéw Reklamowych w stacjach

Grupy Radiowej Time lub jej nie wyemitowania na umdwionych warunkach, bez ponoszenia konsekwencji

odszkodowawczych:

a. w przypadku wystgpienia sity wyzszej

b. z powodow technicznych, technologicznych, emisyjnych lub programowych

c. w przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen przeciwko Time lub stacji Grupy Radiowej Time
zwigzanych z Materiatem Reklamowym, skierowania takich roszczen na droge sadowg lub ich
zabezpieczenia

d. podejrzenia naruszenia przez tres¢ lub forme Materiatu Reklamowego przepisdw prawa lub ddébr osdb
trzecich.

e. w przypadku opdznienia lub braku zaptaty wynagrodzenia przez Zleceniodawce

f. na wniosek upowaznionych organdw, w szczegdlnosci takich jak: Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji,
prokuratura, sad.

W przypadku, gdyby emisja Materiatéw Reklamowych w programie jakiejkolwiek stacji Grupy Radiowej Time

spowodowata naruszenie jakichkolwiek przepiséw prawa lub praw oséb trzecich, a w szczegdlnosci: ddbr

osobistych, praw autorskich lub praw pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub stanowita czyn

nieuczciwej konkurencji, Zleceniodawca zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich szkdéd i zaspokojenia

jakichkolwiek roszczerh zaréwno oséb trzecich, Time jak i nadawcy stacji radiowej Grupy Radiowej Time.

Zleceniodawca zobowigzany jest rowniez do zwrotu Time oraz nadawcy stacji radiowej Grupy Radiowej Time

wszelkich kwot, ktore zobowigzane bedg ponies¢ tytutem jakichkolwiek Swiadczen, optfat lub kar, wskutek

emisji Materiatéw Reklamowych sprzecznych z prawem lub naruszajgcych prawa oséb trzecich.

Time poinformuje Zleceniodawce o planowej konserwacji nadajnikéw w stacjach Grupy Radiowej Time. W

takiej sytuacji, strony uzgodnig zmiane termindéw planowanych emisji Kampanii Reklamowych. Brak emisji

Materiatéw Reklamowych z powodu okreslonego w niniejszym punkcie nie bedzie stanowi¢ podstawy do

zgtaszania z tego tytutu jakichkolwiek roszczen przez Zleceniodawce. Do emisji Materiatdéw Reklamowych

wyemitowanych jako emisje zastepcze stosuje sie wszystkie warunki niniejszych Ogdlnych Warunkdw.

Time zastrzega sobie prawo zmiany terminu emisji Materiatdow Reklamowych, maksymalnie o 120 minut w

stosunku do terminu emisji ustalonego w Planie emisji.

VIl. PRODUKCJA MATERIALOW REKLAMOWYCH PRZEZ TIME

1.

W przypadku zawarcia Umowy na Zlecenie Produkcja, Zleceniodawca zobowigzuje sie udzieli¢ Time
niezbednych informacji i materiatéw potrzebnych do produkcji Materiatéw Reklamowych, oraz w ramach
konsultacji tresci Materiatdow Reklamowych zatwierdzi¢ zaproponowany przez Time scenariusz, o ile jego
przygotowanie obejmowat przedmiot Umowy lub zgtosi¢ do niego uwagi w terminie 2 (dwdch) dni roboczych
od dnia jego dostarczenia.

Materiat Reklamowy zostanie wyprodukowany w terminie do 5 (pieciu) dni roboczych od dnia zawarcia
Umowy, chyba ze Strony uzgodnity inny termin oraz o ile wszystkie niezbedne informacje w zakresie
przedmiotu produkcji Materiatu Reklamowego zostang uzgodnione przez Strony w formie co najmniej
dokumentowej za posrednictwem adresdw e-mail dedykowanego do wspotpracy handlowca lub na centralny
adres: centrala@grupazpr.pl

W przypadku niedotrzymania przez Zleceniodawce termindw, o ktérych mowa powyzej uzgodniony termin
produkcji moze zostac przesuniety o ilos¢ dni réwnych opdznieniu.

W przypadku, gdy jako elementy dostarczone do produkcji Materiatu Reklamowego Zleceniodawca przekaze
Time logotypy, znaki towarowe i/lub inne oznaczenia wtasne lub jakiegokolwiek podmiotu trzeciego,
upowaznia Time, nadawce stacji radiowej, ktéry z danego oznaczenia ma korzysta¢ w ramach realizacji Umowy
do korzystania z niego wytgcznie w celu realizacji ustug okreslonych w Umowie.

Zleceniodawca oswiadcza i udziela Time gwarancji, ze dostarczone przez niego materialy do produkcji
Materiatéw Reklamowych sg zgodne z prawem, oraz ze Zleceniodawca posiada do nich wszelkie autorskie
prawa majatkowe i prawa pokrewne w zakresie niezbednym do realizacji Umowy, a w przypadku emisji
Materiatdw Reklamowych wyprodukowanych na podstawie dostarczonych materiatéw nie naruszy ona
jakichkolwiek praw oséb trzecich. Time ma prawo odmowi¢ produkcji bez konsekwencji odszkodowawczych w
przypadku stwierdzenia, ze sg one niezgodne z prawem, naruszajg prawa osob trzecich lub jego poziom
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techniczny nie odpowiada Specyfikacji. Zleceniodawca ma obowigzek w ciggu 3 dni od odmowy produkcji przez
Time dostarczy¢ materiaty wolne od wad.

W przypadku, gdyby emisja Materiatéw Reklamowych wyprodukowanych w oparciu o materiaty dostarczone
przez Zleceniodawce spowodowata naruszenie jakichkolwiek przepisow prawa lub praw osdb trzecich, a w
szczegollnosci: dobr osobistych, praw autorskich lub praw pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub
stanowita czyn nieuczciwej konkurencji albo nieuczciwg praktyke rynkowa, Zleceniodawca zobowigzuje sie do
pokrycia wszelkich szkdd i zaspokojenia wszelkich roszczen zaréwno oséb trzecich, Time jak i nadawcy stacji
radiowej, ktdrzy z danego materiatu dostarczonego do produkcji Materiatu Reklamowego korzystali, w ramach
realizacji Umowy. Zleceniodawca zobowigzany jest réwniez do zwrotu Time oraz nadawcy stacji radiowej
wszelkich kwot, ktére kazdy w/wym. podmiotéw zobowigzany bedzie ponies¢ tytutem jakichkolwiek swiadczen,
optat lub kar, wskutek korzystania w ramach realizacji Umowy z materiatéw dostarczonych do produkcji
Materiatu Reklamowego.

Time udziela Zleceniodawcy licencji na korzystanie z wyprodukowanego Materiatu Reklamowego w zakresie
okreslonym Umowa. Zleceniodawcy nie przystuguje prawo do synchronizacji Materiatu Reklamowego z innymi
utworami, wprowadzania zmian, uzupetnien, skrotow lub przerébek oraz sporzgdzania jego nowych wers;ji.

VIIl. CENY | WARUNKI PLATNOSCI

1.

Wartos¢ ustugi Reklamy ustalana bedzie na podstawie Cennika obowigzujgcego w Time odpowiednio w dacie
zawarcia Umowy, o ktdrej mowa w pkt. lll 1.b Ogdlnych Warunkéw albo w dacie potwierdzenia przez Time
przyjecia do realizacji Zlecenia, o ktérym mowa w pkt. Ill. 1 a i lll.1.c Ogdlnych Warunkdw.

Wartosc ustugi Sponsoringu lub Zlecenia Produkcji bedzie okreslona na podstawie indywidualnej Umowy
zawartej ze Zleceniodawca.

Time dla potrzeb rozliczeniowych przyjmuje jako okres podstawowy — okres miesieczny. Dla ustug
realizowanych w okresie krétszym niz jeden miesigc kalendarzowy rozliczenie bedzie nastepowato w ciggu 7 dni
od zakonczenia $wiadczenia ustug. Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaptaty naleznosci w terminach
wynikajacych z wystawionych faktur, w tym faktur czesciowych za ustugi wykonane w danym miesigcu. Time
wystawi faktury na rzecz Zleceniodawcy w terminach wynikajacych z prawa podatkowego.

Zaptate ceny uwaza sie za dokonang z dniem uznania rachunku bankowego Time kwotg naleznosci.

Ptatnosci w rozliczeniach z podmiotami zagranicznymi - o ile przepisy polskiego prawa nie stanowig inaczej -
dokonywane sg w walucie polskiej.

Opdznienie w zaptacie powoduje naliczenie odsetek ustawowych za opdznienie. Odsetki powinny by¢ uiszczone
bez osobnego wezwania. Jednoczesnie w przypadku opdznienia pfatnosci Time zastrzega sobie prawo
wstrzymania realizacji dalszych ustug na rzecz Zleceniodawcy zachowujac prawo wypowiedzenia umowy ze
skutkiem natychmiastowym oraz moze zgdaé¢ wynagrodzenia za prawidtowo wyprodukowane, wyemitowane
lub opublikowane materiaty reklamowe.

W przypadku, gdy wedtug Umowy Zleceniodawca jest zobowigzany do wpfaty catosci lub czesdci naleznosci na
rzecz Time przed rozpoczeciem realizacji ustug (,,Przedptata”) a nie dokona wptaty w uméwionym terminie,
Time moze odmowic realizacji ustugi i ma prawo wypowiedzenia umowy ze skutkiem natychmiastowym oraz
moze zgda¢ wynagrodzenia za prawidtowo wyprodukowane, wyemitowane lub opublikowane materiaty
reklamowe.

IX. REKLAMACIE

1.

3.
X. SItA
1.

Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji Umowy przez Zleceniodawce nalezy zgtasza¢ w formie pisemnej na
adres siedziby Time lub dokumentowej na adres e-mail: centrala@grupazpr.pl, lub na e- mail osoby
dedykowanej do obstugi Zleceh Zleceniodawcy w terminie 7 dni od daty emisji pojedynczego Materiatu
Reklamowego a w przypadku braku emisji - w terminie 7 dni od ustalonej Umowg lub Planem emisji
uzgodnionej daty emisji Materiatu Reklamowego. W przypadku braku zgtoszenia reklamacji na pismie w tym
terminie uwaza sie, iz ustuga zostata przyjeta przez Zleceniodawce bez zastrzezen.

W przypadku niewyemitowania Materiatu Reklamowego w umdéwionym terminie z przyczyn lezgcych po stronie
Time, Time zobowigzuje sie zapewni¢ emisje w innym terminie, a nadto dodatkowo jedng emisje w terminie
przez siebie wybranym za kazdy nie wyemitowany lub nie opublikowany Materiat Reklamowy. O nowej emisji
Time jest zobowigzana powiadomié Zleceniodawce. W sytuacji, o ktérej mowa powyzej inne odszkodowania nie
nalezg sie.

Time udzieli odpowiedzi na reklamacje Zleceniodawcy w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

WYZSZA

Time nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek nie wykonanie lub nienalezyte wykonanie Umowy w catosci
lub w czesci, jesli jest to spowodowane przez jakiekolwiek zdarzenia pozostajgce poza kontrolg Time, m.in.
przez zdarzenia o charakterze sity wyzszej (jak np. zamieszki, wojna lub dziatania zbrojne, akty lub dziatania
organow wtadzy lub administracji panstwowej, kleski zywiotowe), zaktécenia nadawania programu radiowego
wtgcznie z awariami urzadzen nadawczych, awarie lub przerwy w dostawach pradu, zastosowanie sie do
nakazow lub zakazéw wynikajgcych z przepiséw prawa lub warunkéw koncesji.

W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju Time zobowigzuje sie do niezwtocznego powiadomienia
Zleceniodawcy oraz do podjecia wszelkich dziatah w celu przywrécenia mozliwosci dalszego wykonania Umowy
albo tez zwrdci¢ Zleceniodawcy, przekazane przez niego srodki proporcjonalnie do zakresu nie wykonania lub
nienalezytego wykonania zobowigzania Zleceniobiorcy z powodu wystgpienia tych zdarzen.
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XI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

Wszelkie oswiadczenia woli sktadane w zwigzku z realizacjg Umowy bedg uwazane za ztozone z chwilg, gdy
doszto do Time w taki sposdb, ze Time mogta sie poznac z jego trescig.

Przeniesienie praw i obowigzkéow Zleceniodawcy wynikajgcych z Umowy mozliwe jest wytgcznie za zgoda Time.
Dla wszystkich spraw wynikajgcych z Ogélnych Warunkéw oraz Umoéw zawieranych przez Time wtasciwe jest
prawo polskie.

Wszelkie spory mogace wynikna¢ z tytutu wykonywania i interpretacji postanowien Ogdélnych Warunkdw lub
wynikte miedzy Stronami ze stosunku objetego Umowa beda rozstrzygane przez polskie sady rzeczowo
wtasciwe dla siedziby Time.

W przypadku gdy okreslona kwestia jest uregulowana w Umowie inaczej niz w Ogdlnych Warunkach wigzacy
dla stron jest zapis zawarty w Umowie.

Time oswiadcza, ze dane kontaktowe pracownikéw, wspétpracownikéw i reprezentantéw Time oraz
Zleceniodawcy udostepnianie wzajemnie drugiej Stronie w jakikolwiek sposéb w okresie od momentu
rozpoczecia negocjacji, przekazywane sg w ramach prawnie uzasadnionego interesu Stron. Kazda ze Stron jako
administrator danych osobowych zobowigzana jest do wypetnienia wszystkich obowigzkéw prawnych
wynikajgcych z Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODQ”).

Time realizujgc obowigzek informacyjny wzgledem Zleceniodawcy bedacego osobg fizyczng przekazuje
nastepujaca klauzule informacyjng RODO:

Informacje podstawowe dotyczace przetwarzania danych osobowych

Administrator danych TIME S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa
Cele przetwarzania Zawarcie i wykonanie umowy, marketing wtasny TIME S.A.
Podstawy prawne Umowa sprzedazy/$wiadczenia ustug, prawnie uzasadniony interes

przetwarzania

Odbiorcy danych Podmioty przetwarzajgce dane osobowe w imieniu spétek z Grupy ZPR
Media
Prawa zwigzane z — prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celach marketingowych
przetwarzaniem danych — prawo dostepu do danych
—inne prawa, o ktédrych mowa w szczegdtowej informacji o przetwarzaniu
danych

Szczegbtowe informacje o przetwarzaniu: https://rodo.grupazpr.pl/#time-klauzula-kliencka

Time realizujgc obowigzek informacyjny wzgledem oséb reprezentujgcych Zleceniodawce, oséb do kontaktu
wskazanych przez Zleceniodawce przekazuje Zleceniodawcy ponizszg klauzule informacyjng RODO
zobowigzujac Zleceniodawce do przekazania jej wyzej wskazanym osobom:

Informacje podstawowe dotyczace przetwarzania danych osobowych

Administrator danych TIME S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa
Cele przetwarzania Wykonanie umowy przez TIME S.A.
Podstawy prawne Prawnie uzasadniony interes

przetwarzania

Odbiorcy danych Podmioty przetwarzajgce dane osobowe w imieniu spétek z Grupy ZPR Media
Prawa zwigzane z — prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych,
przetwarzaniem danych —prawo dostepu do Twoich danych osobowych,

— prawo zadania sprostowania Twoich danych osobowych,

—inne prawa, o ktdrych mowa w szczegdétowej informacji o przetwarzaniu
danych

Szczegdtowe informacje o przetwarzaniu https://rodo.grupazpr.pl/#time-dla-kontaktowych przedstawicieli
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Zatacznik nr 1 do Ogéinych Warunkéw

Warunki cenowe Kampanii Reklamowych w Grupie Radiowej Time (dalej: ,,Warunki”)

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Warunkami okreslajg zasady ustalania wartosci Kampanii Reklamowych realizowanych przez Time na antenie
stacji lub sieci stacji radiowych nalezgcych do Grupy Radiowej Time na podstawie Umow.

Warunki nie majg zastosowania do Kampanii Reklamowych prowadzonych na podstawie Umédw, w ktorych
zaptata za Kampanie Reklamowg ze strony Zleceniodawcy nastepuje przez swiadczenie w postaci towardw lub
ustug albo poprzez wzajemne potrgcenie wierzytelnosci.

Il. WARUNKI USTALANIA CENY KAMPANII
1. WARUNKI OGOLNE
1.1.Wartos¢ Kampanii Reklamowej jest ustalana na podstawie odpowiedniego/ich Cennika/ow Spotéw Lokalnych,

1.2,
1.3.

1.4.

1.5.
1.6.

Cennika/éw Spotéw Sieciowych lub Cennika Grupy Radiowej Time poprzez zsumowanie Cen emisji wszystkich

Spotow Reklamowych w Czasie Reklamowym w ramach danej Kampanii Reklamowej i doliczenie naleznych

podatkéw. Jezeli zawarta ze Zleceniodawcg Umowa zawiera Zlecenie Reklamowe i Plan(y) Emisji wartos¢

Kampanii Reklamowej podana jest w Umowie. W innych przypadkach warto$¢ Kampanii Reklamowej okreslana

jest zgodnie ze ztozonym odrebnie na podstawie Umowy Zleceniem Reklamowym oraz Planem(ami) emisji.

W kazdym przypadku do Ceny doliczany jest podatek VAT w obowigzujacej stawce.

Do Ceny emisji Spotéw bedacych reklamg napojéw alkoholowych w rozumieniu ustawy z dnia 26.10.1982 r. o

wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi doliczany jest rowniez 10% podatek.

Wszystkie Ceny obowigzujg dla dtugosci Spotu 30 sekund. Ceny Spotow o innej dtugosci oblicza sie, mnozac Cene

obowigzujg dla Spotu o dtugosci 30 sekund przez przelicznik odpowiedni dla danej dtugosci Spotu. Przeliczniki

okredlone sg w poszczegdlnych Cennikach Spotéw Sieciowych, w Cenniku Grupy Radiowej Time lub w

poszczegdlnych Cennikach Spotédw Lokalnych.

Ceny sg zréznicowane ze wzgledu na Czas Reklamowy, w ktérym Spot ma by¢ emitowany.

Ceny mogg podlegac obnizeniu (rabat) lub zwiekszeniu (doptata):

1) Jezeli Zleceniodawcy w danym przypadku przystuguje wiecej niz jeden rabat, rabaty te nie podlegajg
kumulacji.

2) W przypadku gdy Spot dotyczy marki/oznaczenia wiecej niz jednego podmiotu do Ceny wynikajgcej z
wtasciwego/ych Cennika/6w Spotdw Sieciowych, Cennika/6w Spotow Lokalnych lub Cennika Grupy Radiowej
Time przewidziane sg doptaty w nastepujacych wysokosciach:

a) Umieszczenie drugiego i trzeciego klienta (wtfasciciela marki/ oznaczenia/ znaku towarowego) w Spocie -
doptata bedzie wynosi¢ 3% Ceny za drugiego i trzeciego klienta, a za kazdego kolejnego 5% Ceny.

b)  Umieszczenie w Spocie marki/ logo sponsora medialnego - 2% Ceny za kazda takg marke/logo w jednym
Spocie,

c) Umieszczenie w Spocie marki/logo sponsora innego niz medialny - 5% Ceny za kazda taka marke/ logo w
jednym Spocie,

d) Umieszczenie dwdch Spotéw tego samego Zleceniodawcy lub podmiotu, na ktérego rzecz dziata
Zleceniodawca w tym samym bloku reklamowym (tzw. duo-spoty) bedzie podlegato doptacie 15% Ceny.

3) Do Ceny wynikajgcej z wtasciwego/ych Cennika Spotéw Sieciowych, Cennika/éw Spotéw Lokalnych lub
Cennika Grupy Radiowej Time przewidziane sg doptaty réwniez w nastepujgcych przypadkach i wysokosciach:
a) emisja Spotu na pierwszym lub ostatnim miejscu w bloku reklamowym - 20% Ceny,

b) emisja Spotu w konkretnie wskazanym przez Zleceniodawce bloku reklamowym - 15% Ceny,

c) emisja Spotu w konkretnie wskazanym przez Zleceniodawce miejscu bloku reklamowego - 15% Ceny,

d) emisja Spotu w bloku na wyfacznos¢ (tzn. w bloku nie ma reklamy odnoszacej sie do marki
konkurencyjnej w stosunku do marki Zleceniodawcy lub podmiotu, na ktérego rzecz Zleceniodawca w
danym przypadku dziata) - 20% Ceny,

e) emisja Spotu w bloku specjalnym o dtugosci nie mniejszej niz 30 sekund (tzn. w bloku utworzonym na
zlecenie Zleceniodawcy w celu emisji Spotu marki Zleceniodawcy lub podmiotu, na ktérego rzecz
Zleceniodawca w danym przypadku dziata) - 400% Ceny,

f)  emisja Spotu w okresie okreslanym jako ,High Season” tj.: dwa tygodnie przed swietami Wielkanocnymi
oraz w okresie od 1 listopada do niedzieli poprzedzajacej Wigilie Bozego Narodzenia - 4% Ceny.

4) Time zastrzega takze mozliwos¢ ustalenia w indywidualnych przypadkach innych niz przewidziane powyzej w
punkcie 3) doptat.

1.7. Jezeli w danym przypadku Zleceniodawcy przystuguje zaréwno rabat jak i obcigzajg go doptaty, do Ceny najpierw
dolicza sie wszystkie doptaty a nastepnie do tak ustalonej wartosci emisji Spotu Reklamowego stosuje sie rabat.

1.8 Rabaty i doptaty w kazdym przypadku, w tym réwniez w sytuacji okreslonej powyzej w pkt 1.7., naliczane sg w
,Sposéb kaskadowy”.
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2. SZCZEGOLNE WARUNKI USTALANIA CENY

2.1. Ceny podlegajg modyfikacjom na warunkach okreslonych w ofertach specjalnych przygotowanych przez Time,
jezeli na podstawie takiej oferty zawierana jest Umowa ze Zleceniodawcg lub sktadane jest Zlecenie Reklamowe.

2.2. Ceny, jak réwniez wysokos¢ rabatéw i doptat, mogg ulec zmianie, jezeli zostaty indywidualnie wynegocjowane i
potwierdzone w zawartej Umowie ze Zleceniodawcg lub w Zleceniu Reklamowym.

1Il. DOSTEPNOSC ORAZ ZMIANY CENNIKOW

1. Cenniki Spotéw Lokalnych, Cenniki Spotow Sieciowych oraz Cennik Grupy Radiowej Time nie stanowig zatgcznikéw
do Warunkoéw. Dostepne sg one w siedzibie Time, zas Cenniki Spotéw Sieciowych dodatkowo dostepne sg na stronie
www.grupazpr.pl.

2. W przypadku zmiany Cennikéw z pkt. 1 powyzej Time udostepni zmieniony Cennik w siedzibie Time lub na stronie
www.grupazpr.pl nie pdzniej niz na dwa tygodnie przed jego wprowadzeniem.

3. W okresie od dnia udostepnienia nowego Cennika w Biurze do 7 dnia przypadajacego przed datg wprowadzenia
nowego Cennika, istnieje mozliwos¢ ztozenia Zlecenia Reklamowego lub zawarcia Umowy zawierajgcej takie Zlecenie
wedtug Cen wynikajgcych z dotychczas obowigzujgcego Cennika pod warunkiem uiszczenia przedptaty w wysokosci
20% brutto wartosci zlecanej Kampanii Reklamowej oraz pod warunkiem, ze okres trwania takiej Kampanii
Reklamowej nie bedzie dtuzszy niz cztery tygodnie (okres ten liczony bedzie od daty ztozenia Zlecenia lub zawarcia
Umowy zawierajgcej takie Zlecenie).

4. Wartos¢ Zlecenia Reklamowego ztozonego lub zawartego w Umowie podpisanej po okresie, o ktérym mowa w pkt
3 powyzej, lecz przed wprowadzeniem nowego Cennika, na podstawie ktérego Kampania Reklamowa bedzie
realizowana zaréwno przed jak i po wprowadzeniu nowego Cennika, bedzie ustalona wedtug Cen wynikajgcych
zaréwno z dotychczas obowigzujgcego jak i nowego Cennika, w zaleznosci od termindw emisji poszczegdlnych Spotdw.
Zlecenie ztozone lub zawarte w Umowie podpisanej po okresie, o ktdrym mowa w pkt 3, lecz przed wprowadzeniem
nowego Cennika, na podstawie ktérego Kampania Reklamowa bedzie realizowana wytgcznie po jego wprowadzeniu
bedzie ustalone wedtug Cen wynikajgcych z nowego Cennika.


http://www.grupazpr.pl/

Zatacznik nr 2 do Ogdélnych Warunkéow

METRYCZKA REKLAMY RADIOWEJ

Tytut:

Tekst:

Realizacja:

Kompozytor muzyki:

Tytut wykorzystanego utworu:
Lektor:

Nos$nik i diugos¢:

Pola eksploatacji:

Data produkgji i okres licencji:




