REKLAMA INTERNETOWA - PORADNIK SWIADOMEGO REKLAMODAWCY

Niniejszy dokument ma wyfacznie walor poradnikowy, pragniemy wskaza¢ Panstwu jak wazng kwestig dla
budowania Panstwa wizerunku i marki produktowej jest dystrybuowanie materiatéw reklamowych w
serwisach internetowych, ktére gwarantujg legalnos¢ zamieszczanych w nich tresci.

Time S.A. z najwyzszg starannoscia dba o to, aby materiaty, w tym reklamy, ktére umieszczane sg w
prowadzonych przez Time S.A. serwisach internetowych byty zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz
nie naruszaty praw oséb trzecich, w szczegdélnosci praw autorskich i praw pokrewnych. Wiemy, jak wazne dla
ksztattowania wizerunku naszych reklamodawcow jest to aby tresci, ktdére pojawiajg sie w serwisach
internetowych nie miaty charaktery nieetycznego lub plagiatorskiego, gdyz rzutujg one na postrzeganie naszych
reklamodawcéw.

Time S.A. jako odpowiedzialny wydawca rzetelnie weryfikuje Zrédta pochodzenia publikowanych materiatéw.
Publikujac materiaty wtasne Time S.A. posiada do nich stosowne uprawnienia prawno- autorskie.

Time S.A. wyraznie oznacza tresci reklamy tak aby nie wprowadzi¢ w btad odbiorce przekazu, wszystkie tresci o
charakterze reklamowych sg oznaczone w taki sposdb, zeby odbiorca wiedziata, ze ma do czynienia z reklama.

Pragniemy przekaza¢ wskazéwki jakimi powinien kierowac sie reklamodawca kreujac tresé¢ swojej reklamy w
Internecie. Pomimo tego, ze reklama prowadzona w Internecie jest obecnie najmniej uregulowanym prawnie
kanatem reklamy, w przeciwienstwie do takich mediéw jak prasa, radio czy telewizja, nie mniej majg do niej
zastosowanie ogdlne przepisy prawa jak i kodeksy branzowe (przepisy szczegétowo regulujace niektére branze)
czy zalecenia organow sprawujacych nadzor nad dang branza.

> Prawa do materiatéw reklamowych:

Reklamodawca zlecajgc publikacje lub emisje materiatu reklamowego powinien posiada¢ prawa do korzystania
z takiego materiatu uprawniajgce go do zlecenia publikacji/ emisji materiatu reklamowego innym podmiotom
np. wiascicielom serwiséw internetowych. Gdyz materiat reklamowy stanowi utwér w rozumieniu ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych. Uprawnienia do utworu zgodnie z przywotang wyzej ustawg to:

a) posiadanie majatkowych prawa autorskich do utworu lub
b) licencje

Jezeli, materiat reklamowy zawiera znaki towarowe (logotypy) reklamodawca powinien posiada¢ prawa do
korzystania z takich znakdéw towarowych na wyzej wskazanych podstawach.

» Tresc reklamy zgodna z przepisami prawa:

Kreujac tres¢ reklamy w Internecie nalezy wzig¢ pod uwage przede wszystkich nastepujgce regulacje prawne:

a) przepisy ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
b) przepisy dotyczace konkretnej branzy regulowane odrebnymi przepisami szczegétowymi

Zakazana jest reklama- stanowiaca czyn nieuczciwej konkurencji (ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji) tj.:

e reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajgca godnosci cztowieka;

e reklama wprowadzajgca klienta w btad i moggca przez to wptyngé na jego decyzje co do nabycia
towaru lub ustugi;

e reklama odwotujgca sie do uczué klientow przez wywotywanie leku, wykorzystywanie przesgdow lub
tatwowiernosci dzieci;

o reklama zawierajgca wypowiedz, ktéra zacheca do nabywania towaréw lub ustug, sprawia wrazenie

neutralnej informacji




reklama poréwnawcza umozlwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta albo

towarow czy ustug oferowanych przez konkurenta sprzeczna z dobrymi obyczajami

reklamy, ktére stanowig istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegdlnosci przez ucigzliwe dla
klientéw nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt konsumentéw niezamdwionych
towarow lub naduzywanie technicznych srodkow przekazu informacji.

Lista towardw i ustug objetych zakazem lub ograniczeniem reklamy na podstawie regulacji branzowych (

szczegotowych ustaw regulujacych dany towar lub ustuge):

Zakaz reklamy:

Wyroby tytoniowe, rekwizyty tytoniowe, produkty imitujgce wyroby lub rekwizyty tytoniowe, symbole

zwigzane z uzywaniem tytoniu, e — papierosy,

Alkohol, z wyjatkiem piwa

Gry hazardowe

Produkt lecznicze:

- wydawane wytacznie na recepte,

- niedopuszczonych do obrony na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

- reklamy zawierajgcej informacje niezgodne z Charakterystykg Produktu Leczniczego albo z
charakterystyka Produktu Leczniczego Weterynaryjnego

Substancje psychotropowe, srodki odurzajgce

Apteki

Solaria

Ograniczenia reklamy/ Ustawowe wytyczne co do tresci reklamy - przewidziane w ustawach szczegétowych

regulujgcych dang branie:

Gabinety medyczne, Swiadczenia zdrowotne, ustugi medyczne, przychodnie weterynaryjne
Leki- produkt leczniczy OTC — bez recepty

Produkt leczniczy weterynaryjny

Suplementy diety

Srodki spozywcze specjalnego przeznaczenia medycznego

Wyroby medyczne

Substancje psychotropowe, srodki odurzajgce

Kredyt konsumencki

Kredyt hipoteczny

Piwo

Zaktady wzajemne na urzadzanie ktérych zostato udzielone zezwolenie
Produkty i ustugi ubezpieczeniowe

Niedostosowanie sie do wymogdéw prawa moze skutkowac natozeniem na przedsiebiorce kar pienieznych,
ktore mogg siegac¢ nawet 10 proc. przychodoéw z roku poprzedzajgcego rok wydania decyzji o natozeniu kary. Co
wiecej, niektére ustawy branzowe przewidujg odpowiedzialnos¢ karng za publikacje lub emisje reklamy objetej
zakazem lub ograniczeniem reklamy, stad tak wazne jest Swiadome podejscie do reklamowania.

Time S.A. jako sygnatariusz inicjatywy Reklamuj Swiadomie organizowanej przez IAB Polska Zwigzek
Pracodawcow Branz Internetowych pragnie wesprze¢ swoich reklamodawcow w informacje, ktére pozwolg
stworzy¢ mu legalny materiat reklamowy. Liczymy na to, ze materiat bedzie dla Paristwa pomocny.
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